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内容概要

随着影像技术、印刷技术、电子传播技术等的数字化和数字传播技术的发展，信息传播进入"视觉化"
、"图像化"时代。
与"视觉化"、"图像化"紧密相关的关键词之一是"影像"。
无论是在现实生活中、新闻传播中，还是在新闻传播学的学术研究、不同学科的著述、文献中，人们
都常常听到、读到、用到"影像"这个概念，但是，对"影像"却从未做过认真的界定。
影像究竟是什么？
应当如何界定其内涵？
影像的本质是什么？
影像传播的规律有哪些？
等等，关于影像本体的研究少之又少；有关"影像传播"的理论研究也不多见。
在国外，对于视觉传播的研究有一些著述，但是具体到影像，尤其是将摄影、电影、电视等融为一体
的影像传播著述也不多见。
    本书以大众传播理论、视觉心理学、视觉传播理论等为依据，以影像本体研究、现代社会中影像传
播的特点、过程、效果、功能、对社会的影响以及影像传播者和受众研究等为主要研究对象，揭示影
像传播的基本原理和规律；并且，以批判的眼光来分析影像传播带来的社会问题，提出改进、提高影
像传播质量、加强影像传播学研究和学科建设的建议。
    本书共分四个部分：    第一部分，介绍影像传播和理论、视觉传播与影像传播的发展历程、影像世
界的特点、影像在现代社会生活中的地位及其对人类文化的贡献；    第二部分，对影像本体进行研究
，包括影与像、影像释义、影像的本质、影像的种类、影像世界与现实世界之间的关系等具体内容； 
  第三部分，影像传播研究，包括影像传播技术、影像的作用、影像传播的社会功能、影像传播的文
化价值取向、影像传播中的法律与伦理问题以及视觉化、全球化、网络化背景下的影像传播等；    第
四部分，就缔造现代化的中国影像文化、加强队伍建设、受众教育与媒介批评和影像传播学学科建设
等提出了建议。
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书籍目录

第一章 视觉教养理论与影像传播  第一节 视觉教养——一门新兴的边缘学科    一、双通道编码理论    
二、多渠道传播与提示-累计理论    三、冷与热——马歇尔·麦克卢汉的媒体划分理论  第二节 视觉传
播的发展    一、感觉器官与信息传播活动    二、从文字起源和古文字研究成果看视觉传播的历史    三
、追求形象的准确、迅速记录和传达——从绘画到摄影  第三节 影像运用于大众传播的历程    一、大
众传播史上与影像传播相关的重要事件    二、推动影像事业发展的主要因素  第四节 影像世界——现
代人类生活离不开的第四时空  第五节 影像对人类文化的贡献第二章 影像本体研究  第一节 影与像    一
、形、影与摄影    二、形象、图像与影像  第二节 影像释义  第三节 影像的本质    一、影像是对被拍摄
对象突出视觉特征的选择记录和科学的形象再现    二、影像是对被摄对象的具体又抽象，完整又不完
全的形象再现    三、与现实之间的“差距”是影像的本质特征之一    四、影像是与实物最为接近的特
殊符号    五、影像与语言、文字相互依存  第四节 影像的种类    一、银盐影像、磁录影像与数字影像    
二、纪实影像与非纪实影像    三、艺术影像与非艺术影像    四、静止影像与运动影像    五、创意影像    
六、娱乐影像    七、广告影像  第五节 影像世界与现实世界第三章 影像传播研究第四章 面向未来的影
像传播业与影像传播学学科建设英文摘要主要参考书目与文献后记
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