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内容概要

　　《21世纪远程教育精品教材：营销渠道决策与管理》以市场营销体系中的分销渠道设计、组织、
管理和评估为重点，通过实际案例分别介绍分销渠道的结构与角色定位、分销售渠道的战略设计与组
织模式、中间商的开发与管理以及分销渠道的绩效评估等问题，是一本内容丰富、结构新颖的教材。
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作者简介

　　吕一林，中国人民大学商学院教授、博士生导师、副院长。
主要研究方向为市场营销、商业经济。
主讲课程：“市场营销管理”、“美国商业”等。
曾出版《美国沃尔玛--世界零售第一》、《营销网络战略》等专著，教材《现代市场营销学》、《市
场营销案例精选》等，译著《市场营销管理：教程和案例》、《美国市场营销学会顾客满意度手册》
等，发表论文10余篇.承担过《面向商品供应链重组与协调的企业组织理论》（2000年国家自然科学基
金项目）等多项国家级科研项目，并荣获2000年“宝钢优秀教师”奖。
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编辑推荐

　　渠道的决策为企业营销解决两方面的问题，一是分销的效率，二是为顾客服务。
渠道既是企业营销竞争的手段或者工具，也是一种竞争资源。
本书以分销渠道设计、组织、管理和评估为重点，结合案例分别介绍了分销渠道的结构与角色定位、
战略设计与组织模式、中间商的开发与管理等问题。
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