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内容概要

该书介绍了大众传播的概念及媒介产业的相关知识。
从传统的书籍、报纸、杂志到电影、电视、广播、互联网等方面，深入探讨其起源与发展趋势，并提
出了信息时代的大众媒介文化对人们产生的影响。
内容新颖，案例生动有趣，令您在轻松愉快的学习中掌握大众传播的基本知识。
      本套丛书最大的特点就是具有极大的可操作性。
不仅具备逻辑严密、深入浅出的理论表述、论证，还列举了大量案例、图片、图表，对理论的学习和
实践指导非常详尽、具体、可行。
其中多数教材还在章后附有关键词、思者题、练习题、相关参考资料等，便于读者的巩固和提高。
因此，本丛书也适用于新闻从业人员的培训和进修。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<大众传播概论>>

作者简介

斯坦利·J·巴伦在宾夕法尼亚州立大学获得新闻学硕士学位后，于麻省大学获得传播学博士学位。
在克里夫兰州立大学教学四年后迁至得克萨斯大学，教授“广播-电视-电影”研究生专业课程；多次
获得教学荣誉奖，包括阿莫克教学优秀奖、传播学院杰出教授奖、《极限》杂志学生民意测
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编辑推荐

这是本欧美著名新闻传播学院的经典教材。
主要介绍了大众传播的概念及媒介产业的相关知识。
从传统的书籍、报纸、杂志、到电影、电视、广播、互联网等方面，深入探讨其起源与发展趋势，并
提出了信息时代的大众媒介文化对人们产生的影响。
是新闻与传播学专业人员的必读之书。
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