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内容概要

进入新世纪以来，随着以互联网为突破口的传播新媒体的迅速普及，新媒体与传统媒体的联手共进，
以及亿万国人参与大众传播能动性的不断强化，中国的新闻传媒事业有了全方位的跳跃式的大发展。
人民群众对大众传媒的使用，从来没有像今天这样广泛、及时、须臾不可或缺，人们难以逃脱无处不
在、无时不有的大众传媒的深刻影响。
以全体国民为对象的新闻传播学大众化社会教育，已经刻不容缓地提到全社会，尤其是新闻传播教育
者面前。
为民众提供高质量的新闻传播学著作，已经成为当前新闻传播学界的一项迫切任务。
    这一切都表明，出版一套满足学科建设、新闻传播专业教育和社会教育需求的高水平新闻传播学学
术著作，是当前一项既有学术价值又有现实意义的重要工作。
“新闻传播学文库”的问世，便是学者们朝着这个方向共同努力的成果之一。
    “新闻传播学文库”希望对于新闻传播学学科建设有一些新的突破：探讨学科新体系，论证学术新
观点，寻找研究新方法，使用论述新话语，摸索论文新写法。
一句话，同原有的新闻学或传播学成果相比，应该有一点创新，说一些新话，文库的作品应该焕发出
一点创新意识。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<出版产业研究>>

作者简介

周蔚华，经济学博士，现任中国人民大学出版社总编辑。
1988年在中国人民大学《教学与研究》编辑部开始从事编辑出版工作，曾任副总编辑。
1996年10月至今在中国人民大学出版社工作，历任副社长兼发行部主任、副总编辑、总编辑。
1990年评为编辑职称，1993年破格晋升为副编审
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章节摘录

　　一、出版的“意识形态功能”　意识形态是指政治、法律、道德、哲学、艺术、宗教等各种社会
意识形式的总和。
所谓出版的意识形态性是指出版作为信息传摺的重要形式，它必然要反映一定的生产关系并为这种生
产关系服务。
在当代中国，我们需要的是要反映社会主义的生产关系、反映我国先进生产力发展要求、反映先进文
化前进方向、反映最广大人民根本利益的意识形态，就是说，出版必须按照“三个代表”重要思想的
要求，坚持为社会主义服务、为人民服务的“二为”方向。
　　出版的意识形态功能，首先体现在要坚持正确的舆论导向，为我国全面建设小康社会提供思想保
证。
舆论导向代表了意识形态的发展方向，出版的舆论导向直接关系到社会风气的好坏、社会风尚的优劣
以及社会稳定与否，它不仅影响着人们的思想、观念和行_为，而且对国家的上层建筑有着重要的引
导作用，因而对社会的走向起着巨大的作用。
“舆论导向正确，是党和人民之福；舆论导向错误，是党和人民之祸。
”在舆论导向上，出版界要把党的意志和人民的呼声结合起来，把坚定正确的政治方向放在首位，做
好“把关人”或“守门人”。
要积极宣传科学理论，传播先进文化，弘扬社会正气，塑造美好心灵，倡导科学精神，从而做到“以
科学的理论武装人，以正确的舆论引导人，以高尚的精神塑造人，以优秀的作品鼓舞人”。
坚持正确的舆论导向，最重要的就是坚持用马克思列宁主义、毛泽东思想和邓小平理论在意识形态领
域的指导地位，坚持用“三个代表”重要思想统领社会主义文化建设，统领出版工作。
　　出版的意识形态功能体现于其在传承文明成果、构建民族精神中的精神动力作用。
文明成果是人类在长期实践和认识基础上所形成的物质和精神积淀，是人类的宝贵财富，是人类文明
进一步延续和发展的阶梯。
民族精神是一个民族在长期历史发展过程中根据自己的文化习俗、民族心理、精神面貌、价值取向的
特征所形成的优秀思想、高尚品质和坚定意向，它是一个民族赖以生存和发展的精神支撑。
出版在传承文明、构建民族精神方面有其特殊的作用。
无论是纵向的传统文化的继承，抑或是横向的不同文明之间的相互交流、相互借鉴，都离不开承载文
化传播载体的出版。
近代以来，中国先进的出版人一直致力于整理、拯救和传播中国优秀传统文化，从而对弘扬和培育民
族精神起了重要作用；同时他们积极引进国外先进的思想和优秀的文化，对传播人类文明做出了贡献
。
我们要继承和弘扬中国出版界的这些优秀传统，在吸收各民族优秀成果的基础上，使中华民族始终保
持昂扬向上的精神状态，为中华民族生生不息、发展壮大提供强大的精神动力。
　　出版的意识形态功能还体现在传播知识、教化育人中的智力支持功能上。
西方马克思主义认为，在现代大众传播模式中，由于科学和文化都被纳入大众文化模式之中，使得科
学和文化都具有了鲜明的意识形态色彩。
如果我们把传播知识和教化育人的功能相结合，主流意识形态对传播知识的选择性作用以及教化育人
的导向性作用就显得十分突出了。
反过来，人们的科学文化程度的高低，在教化中形成的人的素质的优劣，对意识形态能否发挥作用以
及发挥何种作用都具有决定性的作用。
列宁曾指出，在一个文盲充斥的国家里，是不能建成共产主义社会的，其道理就在于此。
因此，传播先进文化，普及科学知识，弘扬科学精神，提高人们的综合素质，在全社会形成崇尚科学
、尊重知识、热爱学习、反对迷信的良好风尚，就需要充分发挥出版在传播知识、教化育人中的智力
支持功能。
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