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内容概要

　　市场营销学是一门与市场营销实践紧密联系的应用型学科。
全球化的深入，信息技术的普及，互联网的渗透，各种市场营销环境因素的变化，不断推动着企业市
场营销实践的发展。
　　在篇章结构上，本书设5篇，分26章，对市场营销基本原理、理论、方法进行了深入、全面的阐述
。
　　第1篇“绪论”。
这部分共4章，分别介绍了市场营销的产生与发展、市场营销学发展史上出现的各种流派、市场营销
学对相关学科的借鉴和吸收，讨论了市场营销哲学中六种观念的产生和演变，并专门列出一节增加对
市场营销组织的扩充与演变的探讨以及对新时期市场营销哲学新视野的分析。
第2篇“市场分析和目标市场营销”。
这部分包括5章内容，前2章主要讨论了与市场分析相关的一些方法和技术，涉及市场营销调研的过程
、市场营销数据的分、市场营销信息系统的构成以及市场需求的测量和预测的方法。
第3章“市场营销策略”。
这部分是全书着墨最多的内容，总共包括8章内容。
如果说目标市场营销更多的是从战略层面来考虑市场营销问题，那么接下自然而然的问题是对市场营
销策略层面的思考。
通过在这部分会从4P营销组合的角度来安排篇章结构，本书也不例外。
而在4P当中，又以产品（product）的研究最为丰富和深入，因此这部分前4章主要围绕“产品”展开
，分别讨论了产品组合策略、产品生命周期、商标管理、包括管理、新产品开发策略、品牌管理的相
关内容和策略等。
第4篇“市场营销管理”。
这部分共5章，主要讨论市场营销策略管理与实施方面的问题。
在将第3篇所讨论的诸种策略付诸实施之前，企业首先需要关注一下竞争者的情况，对竞争者有所分
析，在竞争战略方面有所思考。
而后，分别论述了市场营销计划、市场营销组织、市场营销执行、市场营销控制等方面的问题。
第5篇“市场营销新进展”。
这部分包括4章内容，是对市场营销学的最新动态和发展、市场营销基本原理在一些新领域的应用等
方面内容的介绍。
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编辑推荐

《市场营销学通论》(第3版)市场营销学是一门与市场营销实践紧密联系的应用型学科。
全球化的深入，信息技术的普及，互联网的渗透，各种市场营销环境因素的变化，不断推动着企业市
场营销实践的发展。
　　在篇章结构上，本书设5篇，分26章，对市场营销基本原理、理论、方法进行了深入、全面的阐述
。
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