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内容概要

广告学同时强调应用性和实践性。
本书理论更多地来自对实践的总结，书中用了大量案例或支撑理论，或归纳出理论，力争使理论与实
践相结合，这也是目前世界商业类著作发展的潮流和方向。
　　本书在阅读兴趣方面作了尝试，传统的教材更多地是一些条框式的理论，而本书用了“案例”、
“案例与分析”、“专题研究”、“详案阅读”、“文章摘录”等专栏来增加读者的阅读兴趣。
　　很多读者及大学师生反映：我国商业类的很多教材中要么没有案例或案例极少，要么是过时的案
例，要么采用的案例基本上是国外的，与国内情况有一定的差距，借鉴的意义不是很大。
他们迫切希望能看到符合我国实际情况的新近案例，本书作者一直在朝着这个方向努力。
    本教材教学支持网站：www．mmechina．com，有关资料补充、教师课件下载，请访问该网站。
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选择广告媒体    7.3 广告的语言文字处理技巧    7.4 如何使广告更有特色    7.5 广告推出的时间技巧及如
何根据资金情况做广告    7.6 广告中的点题是什么    7.7 如何处理广告中的一些专业名词、科技名词  第8
章 广告误区    8.1 有关广告的认识、评价、设计误区    8.2 注意广告给受众带来的反感及负面影响，   
8.3 广告语言、文字的注意事项，    8.4 广告不要盲目去效仿    8.5 广告不要欺骗、捉弄、轻视消费者   
8.6 广告不可随心所欲    8.7 广告创意不要哗众取宠，不要违背常理  第9章 广告制作思路、策略、方法   
9.1 广告制作的两种思路    9.2 广告制作策略    9.3 广告制作方法第Ⅲ编 间接广告策划  第10章 能达到广
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