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内容概要

国际营销学是市场营销学的分支，是随着国际市场的形成和国际贸易的迅猛发展而建立、发展并完善
起来的一门新兴学科。
国际营销环境的多变性、复杂性、多元性决定了其与国内营销存在较大差异。
本书从国际营销概论、国际营销环境分析、国际营销组合策略、国际营销的组织控制等对国际营销的
理论和实务问题进行系统而深入的阐述。
本书共分为12章，包括国际营销的基本概念、国际市场的进入方式、国际营销环境分析、国际营销的
战略思考、国际营销组合策略和国际营销计划组织执行控制等内容。
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章节摘录

　　第1章　国际营销概论　　第1节 全球化的市场与国际化的企业　　一、全球化与国际贸易　　全
球化是一种历史现象。
它通过货物、信息、知识和文化的交流将世界联系得更加紧密。
最近一波全球化的浪潮始于1980年，是由交通和通信技术进步以及大量试图通过开放国际贸易吸引外
国投资的发展中国家推动的。
这实际上是早在1870年开始的同一现象的第三次浪潮。
　　第一次浪潮始于1870年，终于第一次世界大战开始之际。
它是由交通运输的进步和贸易壁垒的减少推动的。
随着世界贸易的增长，出口占世界收入的比重翻了一番，达到8％。
人们寻找更佳工作机会的愿望，推动了大规模的移民。
全世界约有10％的人移居到新的国家。
欧洲有6 000万人移居到北美洲和其他新大陆。
同样的事情也发生在人口众多的中国和印度，那里的人们移居到人口稀少的国家。
如斯里兰卡、缅甸、泰国、菲律宾和越南。
随着第一次世界大战的结束，世界进人了一个保护主义时代，建立了关税等贸易壁垒。
世界经济增长停滞了，出口在世界收入中的比重跌至1870年的水平。
　　第二次世界大战后，世界迎来了全球化的第二次浪潮。
这次浪潮从1950年左右持续到1980年。
其主要特征是，欧洲、北美洲和日本通过一系列多边贸易开放举措恢复了贸易关系，实现了发达国家
之间的一体化。
在此阶段，贸易快速增长的经济合作与发展组织中的国家取得了快速的经济增长。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《21世纪工商管理系列教材：国际营销学》从国际营销概论、国际营销环境分析、国际营销组合
策略、国际营销的组织控制等对国际营销的理论和实务问题进行系统而深入的阐述。
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