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前言

　　国际文化贸易是指国际间文化产品与服务的输入和输出的贸易方式，是国际贸易中的重要组成部
分。
随着我国整体经济实力的增强和产业体系的逐步完善，文化产业作为一个崭新的行业正在蓬勃兴起，
随之而来的是我国文化贸易的发展。
改革开放以来，我国文化产业从小到大，以年均20％的速度增长，取得了令人瞩目的成绩。
尤其是伴随着北京申奥和上海申博的成功，以北京、上海为龙头的中国文化产业更是如火如荼地发展
起来，各地纷纷出台发展文化产业的相关政策，把文化产业作为本地区的重要产业或朝阳产业来发展
。
近年来，国际文化贸易在一国经济中的地位不断上升，文化贸易受到越来越多的国家和地区的重视。
　　我国国际贸易总体顺差，而文化贸易却令人担忧。
总体来说，中国文化贸易现状是效益低下，存在严重的贸易逆差；贸易范围分布不够广泛；贸易结构
不尽合理；贸易渠道不够通畅等。
这种现状使我国国家文化安全、经济效益以及国际竞争力等方面都受到威胁。
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内容概要

　　改革开放30年，不仅中国经济取得了巨大成就，文化产业也在蓬勃兴起。
近年来，国际文化贸易成为新的经济增长点，带动产业结构的整体优化并直接成为推动经济发展的要
素。
　　文化贸易实践的快速发展推动了对这个领域进行的理论研究和探索。
我们希冀国际文化贸易研究系列报告的编撰与出版，能够引起更多政府部门、专家学者、产业界同仁
以及关心中国文化经济发展的各界人士的关注，并成为政府决策、企业投资以及学术研究的重要依据
。
　　随着文化贸易在一国经济中的地位不断上升，越来越多的国家和地区开始重视文化贸易。
鉴于北京作为首都的特殊地位和我国文化贸易的发展现状，本报告从北京2007年演出业、广播影视业
、新媒体业、音像业、版权业和会展业这六个行业出发，分别从贸易发展现状、发展环境、发展中的
问题、国外成功案例、发展对策和未来发展趋势这几个方面进行了论述，并对首都文化贸易状况进行
了分析，进而提出了建设性意见，希望以此对北京乃至全国的文化贸易发展起到积极作用。
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章节摘录

　　怎样才能让中国的文化演出产品成功“输出”，改变文化演出市场的弱势地位，以消除演出业的
贸易逆差呢?从百老汇和太阳马戏团的成功经验上看，关键还在治“本”、“对症下药”，即要逐步消
除演出业内存在的种种不健康的问题及不良的市场环境，不断拓宽市场和盈利渠道，在外部环境上创
造优越条件，扫除演出业发展道路上的障碍，为演出业的发展和“产品输出”提供方便之路，以使首
都演出业的前景更加光明灿烂。
　　1．树立良好的演出活动品牌，创新演出周期　　作为中国的首都，北京每年都要定期举办国际
演出季，如北京国际戏剧演出季、北京国际音乐演出季、北京国际舞蹈演出季，因而北京要抓住国际
演出季的机会，积极探索，将国际演出季与北京地区的演出活动相结合，从而带动北京演出业的发展
。
例如，可以考虑将北京国际戏剧演出季暨“相约北京”联欢活动、北京国际音乐演出季暨北京国际音
乐节、北京国际舞蹈演出季、北京新年音乐会等演出活动建设成演出的标志性品牌节目，采用市场化
手段和运作模式，努力推进标志性品牌演出经营活动的社会化进程。
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媒体关注与评论

　　一个国家，政府就是飞机机身，飞机的两个翅膀，一边是经济，一边是文化，离开了文化的经济
是不能起飞的。
　　--周恩来　　抓好文化“走出去”重大工程、项目的实施，充分利用国际国内两个市场、两种资
源，主动参与国际合作和竞争，加强对外文化交流，扩大对外文化贸易，拓展文化发展空间，初步改
变我国文化产品贸易逆差较大的被动局面，形成以民族文化为主体、吸收外来有益文化、推动中华文
化走向世界的文化开放格局。
　　--《国家“十一五”时期文化发展规划纲要》　　鼓励和支持文化创意产品和服务出口业务。
积极开展国际交流与合作，鼓励文化企业开展境外投资活动与承接国际服务外包业务，支持文化创意
产品和服务出口业务，对出口业绩突出的企业予以奖励。
　　--《北京市“十一五”时期文化创意产业发展规划》
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