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前言

　　20世纪以来的100年，是世界新闻传播事业飞速发展的100年。
这100年来，随着科学技术的不断发展，继报纸、期刊、通讯社之后，广播、电视和互联网相继问世，
新闻传播的媒介日趋多元化，新闻传播的手段日趋现代化，"地球村"变得越来越小，新闻传播事业对
世界政治、经济和文化的影响则变得越来越大。
　　这100年，也是中国新闻事业飞速发展的100年。
其中最后的20年，即改革开放以来的20年，发展得尤为迅猛。
综合有关部门发表的统计数字，截至1999年，全国已有公开发行的报纸2100多种，通讯社2家，广播电
台1200多座，有线和无线电视台3000多座。
其中，报纸年出版总数达到195亿份广播人口覆盖率达到88.2％，电视人口覆盖率达到89％，电视受众
超过9亿。
与此同时，全国各类新闻从业人员的总数也已超过55万人。
这样大的发展规模，这样快的发展速度，在世界和中国新闻事业史上都是空前的。
回顾既往，盱衡未来，新闻传播事业在21世纪还将会保持着旺盛的发展势头。
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内容概要

　　21世纪已经来临，集聚力量，重新编写出一套体系完整的，能够为新世纪的新闻教育和新闻人才
培养服务的新闻传播学的系列教材，已经成为人们的共识。
正是基于这一点，中国人民大学出版社组织编写了这套21世纪新闻传播学系列教材。
本书为该《21世纪新闻传播学系列教材》之一。
 　　全书从电视分层策划、品牌策划、核心定位策划、电视策划的思维路径、策划机制等方面系统地
介绍了电视策划学的知识。
 　　而更为重要的是，在新媒体带动下，电视策划同时面临着机遇和挑战。
机遇方面，很多电视节目获得了更为丰富的传播途径，其中部分节目借助新媒体平台更是实现了跨国
境、跨文化的即时传播，比如热门美剧《越狱》在中国的网络流行，这种传播的结构是热门电视剧集
在美国电视系统播出后的数小时之内，便被网友配上中文字幕，在互联网上以“病毒式”扩散方式广
为流传——相同或相似的传播内容还包括台湾地区的电视综艺节目，日本的卡通片、偶像剧等。
电视策划在这些新型的传播路径中，如果能够发掘这些平台与节目内容相互契合的潜力，无疑将增加
电视媒体既有的影响力；然而，现实状况是，中国电视策划的实践在相当范围内存在明显的不足_以
中国的数字电视为例，包括数字机顶盒、移动公交电视、手机电视、楼宇电视等多种形式在内的电视
传输新渠道，并没能理想地发挥出结合新平台自身特点的策划优势。
同样的电视内容和形式，在传统的电视传输系统里播出着，同时，它们也未经变换地出现在其他的新
媒体渠道一这一同质化所造成的典型结果是中国数字电视在各地推广的不如意。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<电视策划学>>

书籍目录

第一章 电视策划概述   第一节 何为策划   第二节 电视策划概述第二章 电视分层策划   第一节 电视策划
的层次   第二节 电视策划层次之间的关系第三章 品牌策划   第一节 电视品牌概述   第二节 电视品牌包
装   第三节 电视品牌整合   第四节 电视品牌推广   第五节 电视品牌拓展第四章 核心定位策划   第一节 
什么是核心定位   第二节 核心定位的确定路径一：以科学为基础的工业流程   第三节 核心定位的确定
路径二：以艺术为基础的创意流程第五章 电视策划的思维路径   第一节 节目形态创新   第二节 话题制
造   第三节 情节策划   第四节 关系营销   第五节 主持人策划第六章 策划机制   第一节 策划人   第二节 电
视策划人的参与机制   第三节 策划文案第七章 电视策划的评估与管理   第一节 电视策划效果的评估体
系   第二节 电视策划的动态管理

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<电视策划学>>

章节摘录

　　栏目策划对于频道策划来说，也有举重若轻的作用。
一方面，“栏目经常是走在频道之前的先行军，既试探了市场，又推动培养了收视对象的成熟”②。
栏目策划对频道策划有参考和借鉴作用。
如重庆卫视的《雾都夜话》、《龙门阵》、《拍案说法》等几档栏目，一直是重庆卫视的“看家栏目
”，有着稳定的收视率和忠诚的收视观众。
这几个栏目的特点很鲜明，有以下三个策划重点：一是栏目剧情化。
其中的《雾都夜话》起用群众演员，用重庆方言演绎重庆老百姓的真人真事，有很强的故事性。
而《拍案说法》通过对一个案件进行再现，编排时也注意叙事性。
《龙门阵》虽然是个谈话节目，却也通过对一个人物，对人物的命运、人物的故事，对一个事件的发
生过程进行主题选择，具有故事化的特色。
二是栏目“情”与“法”相融合。
这几个栏目都是在关注现代社会的情与法，都是通过对情理的诉求来更好地和观众沟通。
三是栏目本土化。
这几个栏目，尤其是《雾都夜话》和《龙门阵》都具有浓郁的巴渝文化色彩。
所以，重庆卫视于2004年3月进行改版，确定了“麻辣行天下，尽在情理中：中国公信特色频道”的定
位，并且在2005年把频道定位进一步延伸为“打造中国电视版‘故事会’”。
重庆卫视策划的这一频道理念，正是在寻找自身优秀栏目资源的基础上形成的。
先行成功的栏目策划，给频道策划以有益的借鉴。
重庆卫视更是利用这几个栏目。
打通了品牌栏目和电视剧之间的互动。
推出了“拍案说法+拍案剧场”板块和“雾都剧场+雾都夜话”板块。
“拍案”板块内容与案件有关，“雾都”板块所讲述的故事大多与家庭、生活、情感有关。
最终形成了重庆卫视在频道策划上“品牌栏目+电视剧”的核心竞争方略。
　　另一方面，策划成功的品牌栏目，往往是频道的支撑。
一个频道不可能策划到每个栏目均有口皆碑，但是策划好几个重点栏目，也是频道策划的重要组成部
分，是频道策划的制胜点。
如果把电视频道比喻为商店，那么，品牌栏目就更像是一个商店的橱窗。
精心构筑的橱窗世界可以鲜明地传达出商店的风格与特色。
从电视频道的角度看，围绕着电视频道的定位和特色精心打造的个性栏目，不仅能够进一步提升目标
受众对频道的关注度，同时围绕着成功的个性节目所产生的“喧嚣”，还可以吸引学界和广告界的目
光，进一步聚集“热点效应”，为频道的后续发展提供理论与资金的支持。
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编辑推荐

　　本套丛书涵盖新闻学、传播学两大学科和新闻学、广播电视、广告三个专业。
　　21世纪已经来临，集聚力量，重新编写出一套体系完整的，能够为新世纪的新闻教育和新闻人才
培养服务的新闻传播学的系列教材，已经成为人们的共识。
正是基于这一点，中国人民大学出版社组织编写了这套21世纪新闻传播学系列教材。
编著者都是各教学领域的专家，其中有许多人是相关学科的学术带头人。
收入本系列的教材，有国家级重点教材，有部级重点教材，其他教材也都是经过严格筛选的精品，充
分保证了其质量和权威性。
　　本套教材的特点具体如下　　第一，内容新，涵盖广。
　　第二，写法新。
　　第三，作者阵容强大。
　　总之，这套教材的出版能够较好地满足新时代新闻传播学教学发展的需要，在宏观上，使学生把
握新闻传播学的基本理论，熟悉其整体的框架；在微观上，能够借助教学使学生对新闻传播学的实践
业务知识有具体的了解。
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