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前言

　　我们正处在教育史，尤其是高等教育史上的一个重大的转型期。
在全球范围内，包括在我们中华大地，以校园课堂面授为特征的工业化社会的近代学校教育体制，正
在向基于校园课堂面授的学校教育与基于信息通信技术的远程教育相互补充、相互整合的现代终身教
育体制发展。
一次性学校教育的理念已经被持续性终身学习的理念所替代。
在高等教育领域，从1088年欧洲创立波洛尼亚大学以来，21世纪以前的各国高等教育基本是沿着精英
教育的路线发展的，这也包括自19世纪末创办京师大学堂以来我国高等教育短短一百多年的发展史。
然而，自20世纪下半叶起，尤其在迈进21世纪时，以多媒体计算机和互联网为主要标志的电子信息通
信技术正在引发教育界的一场深刻的革命。
高等教育正在从精英教育走向大众化、普及化教育，学校教育体系正在向终身教育体系和学习型社会
转变。
在我国，党的十六大明确了全面建设小康社会的目标之一就是构建学习型社会，即要构建由国民教育
体系和终身教育体系共同组成的有中国特色的现代教育体系。
　　教育史上的这次革命性转型决不仅仅是科学技术进步推动的。
诚然，以电子信息通信技术为主要代表的现代科学技术的进步，为实现从校园课堂面授向开放远程学
习、从近代学校教育体制向现代终身教育体制和学习型社会的转型提供了物质技术基础。
但是，教育形态演变的深层次原因在于人类社会经济发展和社会生活变革的需求。
恰在这次世纪之交，人类社会开始进入基于知识经济的信息社会。
知识创新与传播及应用、人力资源开发与人才培养已经成为各国提高经济实力、综合国力和国际竞争
力的关键和基础。
而这些是仅仅依靠传统学校校园面授教育体制所无法满足的。
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内容概要

　　本书尝试用经济学思维方式，解读人生面临的欲望无限与资源稀缺的矛盾；从分析经济学基本问
题，即生产什么，如何生产，为谁生产，谁做出、如何做出选择等人手，让读者系统掌握经济学的基
本原理及分析中国经济问题的思路：通过案例分析，体现经济学特有的人文关怀及实用价值。
本书既适合作为大专院校教材，也适合对经济学感兴趣的人士阅读。
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章节摘录

　　3．厂商进出市场相对容易　　通常情况下，能形成垄断竞争的行业的产品都具有消费需求大、
消费数量多等特征，所以垄断竞争的厂商一般规模不大，规模经济不是很明显。
同时也没有法律上的限制，因此进出此行业比较容易。
足够多的厂商数目和相对自由的资源流动，使得厂商之间难以出现诸如瓜分市场之类的共谋，厂商通
常只能独立作出价格与产量决策。
　垄断竞争厂商广泛存在于快速消费品行业、食品业、餐馆、百货商店等。
在日常生活中，我们经常能够看到各种各样的饮品和零食供我们选择，并且频繁地出现新的饮料和淘
汰某些饮料。
事实上，这些饮料功能相似，质量差异不是很大，只是分属于不同的厂商，或是同一厂商的不同品牌
，可能价格不一样，包装不一样，宣传的方式、影响对象等不一样，或者只是超市摆放货架的层次不
同，这些都可能影响到消费者的选择。
　（四）寡头垄断市场　寡头垄断，是指行业市场由几家厂商占据绝对优势。
它虽然存在着竞争因素，但垄断因素更多的是一种现实的市场结构。
同垄断竞争市场一样，寡头垄断市场也介于完全竞争市场和完全垄断市场这两种极端形式之间，但更
偏向完全垄断市场。
寡头垄断厂商广泛存在于现实生活中，如钢铁行业、汽车行业、石油行业、电器行业等生产成本和技
术含量高的制造业。
如国内中石油和中石化两大巨头，又如在美国，汽车行业被通用、福特、克莱斯勒三大汽车制造商和
几家国外制造商所垄断。
　　寡头垄断市场一般具备以下特征：　　1．厂商数目很少　　寡头垄断市场上通常只有几家生产
厂商，每一家厂商占有的市场份额都很大。
他们的市场份额总和都占市场容量的绝大部分，每一家厂商的定价与生产战略都会对整个行业市场的
价格和生产数量产生影响，即单个生产厂商的行为能够在很大程度上影响市场的价格水平。
　　2．新厂商不容易进入市场　　由于寡头垄断厂商一般规模较大，规模经济明显，少数几家厂商
已经在市场上占有绝对多的份额，要想轻易进入此行业，与原有厂商争夺市场比较困难。
寡头垄断行业一般是生产高度集中的行业，在一定时期内，大厂商数目基本固定。
为防两败俱伤，各大厂商之间可能会出现诸如瓜分市场之类的共谋。
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编辑推荐

　　既适合作为大专院校教材，也适合对经济学感兴趣的人十阅读。
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