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前言

作者前言：我撰写本书的目的，是想以简单、动人的内容，向读者们发起智力挑战。
市场上有些经济学书籍打着对“用户友好”的名义，牺牲了内容的严谨性。
尽管这种书有时候颇能讨得读者欢心，但却不能为他们在进一步深造时打下良好的基础。
还有些经济学书籍侧重严谨性，却牺牲了易读性。
严谨往往意味着长篇累牍的数学公式，这样的课程把不少大学生都累垮了。
即便有少数学生最终学会了解决抽象的数学式经济问题，可在日常的小问题面前却频频束手无策。
我一贯相信，经济学书籍可以严谨与易读兼得。
从这本书的销售范围之广来看，相信有不少读者同意我的说法。
我深深相信，传授直觉与传授技术工具，两者是互补关系，而非替代关系。
只学会技术工具的学生，很难培养起对经济学的真正热情，更不可能掌握所谓的“经济学家独特的思
维方式”。
相反，培养起经济直觉的学生，能够对学习到的技术工具进行更深入的思考，找出使用这些工具的有
趣方式。
更重要的是，他们大多最终会爱上经济学。
本书不厌其详地探讨了核心分析工具。
与此同时，又把这些工具结合到各种生动的实例当中，阐明经济学思考方式的魔力和多种用途。
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内容概要

　　为什么专业投资顾问的投资建议不可靠？
　　为什么航空公司提供的机上餐那么难吃？
　　为什么手动档汽有5个档位，自动档却只4个？
　　为什么收取会员费的网球俱乐部还要收取场地费？
　　为什么一个花盆里出产的粮食总量，养不活全世界？
　　本书是《牛奶可乐经济学》的续篇。
作者以更加专业的角度——例如，消费者行为学和组织行为学——来阐释生活中的博物经济学案例。
　　如果你阅读过《牛奶可乐经济学》，那么这本书看后和会对经济学和行为学有更深的了解，如果
你觉得《牛奶可乐经济学》太浅，那么这本书将挑战你的经济学知识。
如果你没阅读过《牛奶可乐经济学》，那么这本书依然前者保持了轻松、活泼、逗趣的风格。
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作者简介

　　罗伯特&#8226;弗兰克 （Robert Frank）
　　博物经济学家。

　　康奈尔大学约翰逊管理学院经济学和管理学教授。

　　《纽约时报》经济专栏特约评论员。

　　弗兰克教授在八十年代就开始在康奈尔的课堂上通过与学生问答的方式，收集本书中所讲到的生
活中的经济学问题
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书籍目录

第一部分　欢迎来到妙趣横生的经济学世界　第1章　像经济学家一样思考　　你应该先参加工作，
还是先去上大学？
　　为什么航空公司提供的机上餐那么难吃？
　经济学核心概念　　决策中的成本效益原则　　常见的决策陷阱　　边际效益和边际成本曲线　　
博物经济学　第2章 供给与需求　　为什么航空公司机票发售采取先到先得的政策？
　　为什么苹果在旺季销售下降，海边别墅却在旺季价格上升？
　经济学核心概念　　自由市场与低收入人群　　供给与需求/均衡价格与均衡数量第二部分 当消费
者行为学碰上经济学　第3章 理性选择理论和需求理论的应用 　　燃油税和回扣政策有什么玄机？
　　为什么游乐园收取固定门票，而不按游乐项目受欢迎的程度单项收费？
　经济学核心概念　　理性选择模型　　需求曲线　　消费者剩余　　二部定价　　需求的价格弹性 
　第4章 信息经济学　　为什么含蓄是一种迷人的品质？
　　为什么小城市的人在职业装上的花销比大城市的人少？
　经济学核心概念　　潜在对手间的信息沟通　　难于造假原则　　充分披露原则　　柠檬原则　　
炫耀性消费　第5章 偏好探源：利他及其他非利己行为的重要性　　为什么人们有利他的行为?　　为
什么人们要去给总统选举投票?　经济学核心概念　　利他选择/承诺机制/囚徒困境/喜好的差异性/公
平原则　第5章 认知局限和消费者行为　　为什么在棒球界，年度新秀选手的次年表现一般都不好？
　　为什么房产经纪经常会带客户看两栋基本一样的房子，其中之一价格便宜、条件又好？
　　经济学核心概念　　非对称价值函数/沉没成本和机会成本/幸福感预测偏差/判断标准和偏见第三
部分 当组织行为学遇上经济学　第7章 产品　　为什么一个花盆里出产的粮食总量，养不活全世界的
人口？
　　为什么建筑工人现场制作墙体，而在屋顶上使用预制结构？
　经济学核心概念　　投入－产出以及产品函数/短期产品/长期产品/规模效益　第8章 成本　　为什
么尼泊尔用人工生产砂砾，而美国用机器制造？
　　为什么工会强烈支持最低工资法？
　经济学核心概念　　短期成本/生产分配/长期成本/选择最优投入组合　第9章 完全竞争　　为什么
彩色照片比黑白照片成本低？
　　为什么到20世纪70年代中期，18轮大货车突然开始采用机翼型设计？
　经济学核心概念　　利润最大化/完全竞争/看不见的手/完全竞争的应用　第10章 垄断　　为什么有
些医生和律师会对低收入顾客收取折扣价？
　　为什么电影院经营者对学生提供折扣电影票，但爆米花却不打折？
　经济学核心概念　　垄断的定义/垄断的5种来源/完全价格歧视/二级价格歧视　第11章 不完全竞争
　　为什么公司有时会做一笔明知永远也用不着的投资？
　　为什么如今大多数城市的杂货店比20世纪30年代时少得多？
为什么纽约市居民区的杂货店比洛杉矶市的多？
　经济学核心概念　　博弈论/纳什均衡概念/霍特林模型/消费者偏好与广告　第12章 劳动力要素　　
为什么雨天难打车?　　为什么闲暇不是吉芬品? 　经济学核心概念　　短期劳动力需求/长期劳动力需
求/劳动力的市场需求曲线/劳动力的供给　第13章 资本要素　　为什么垄断企业的股票，并不比完全
竞争企业的股票好？
　　为什么投资信息不可靠?
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章节摘录
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编辑推荐

《牛奶可乐经济学2(行为经济学版)》时2008年年度畅销书《牛奶可乐经济学》全面升级！
《牛奶可乐经济学》获得2008年第4届国家图书馆“文津奖”获奖图书经济学第一畅销书作者卷土重来
，更逗趣、更有料、更充实、更深入，普通读者要读，专业人士必读如果你阅读过《牛奶可乐经济学
》，那么《牛奶可乐经济学2(行为经济学版)》看后和会对经济学和行为学有更深的了解。
如果你觉得《牛奶可乐经济学》太浅，那么这本书将挑战你的经济学知识。
如果你没阅读过《牛奶可乐经济学》，那么《牛奶可乐经济学2(行为经济学版)》依然前者保持了轻松
、活泼、逗趣的风格。
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