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内容概要

　　本书分为绪论“新媒体节目的策划及其核心理念”、上编“总体策划”和下编“分类策划”三个
部分，涵盖了新媒体节目的商业策划、内容策划、技术与艺术策划、工程策划、知识产权保护等方面
，并分门别类地列举了文化类、教育类、游戏类、艺术类等节目的策划，理论性与实操性兼备。
　　随书赠送多媒体交互式光盘，内容主要包括“课程介绍”、“各章导学”、“案例集锦”、“关
键词与练习题”、“参考文献”和“作者介绍”等，特别是其中有100多个精选的各类新媒体节目案例
及其评介，是教材内容的必要补充，学生自习的得力助手，知识拓展和能力转化的有效资源，有利于
学生进行自主学习、合作学习和研究型学习。
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章节摘录

插图：第一章　新媒体节目的商业策划新媒体节目兼有艺术作品和文化产品的属性，作为文化产品它
具有使用价值和交换价值的双重属性，而它的使用价值是要通过交换行为送达使用者手中才能实现的
。
这就是说，新媒体节目像一切文化产品一样，要进入文化市场。
所以，从本质上说新媒体节目除了具有文化属性以外还具有商业属性。
人类的商业行为是一种社会活动，它是由需求方、供给方、商品（用于交换的产品）和一系列商业流
通渠道要素所构成的，各要素彼此之间具有明确的、稳定的商业关系，构成一个相对独立的行为系统
。
作为一个稳定的社会行为系统，商业活动有自身的规律性，因此也具有可预测性。
在商业活动中，总是那些了解商业活动的规律性并善于进行商业预测的人，能够掌握市场的主动权，
因而也就能够赢得市场，赚取利润，获得商业活动的成功。
商业策划就是依据市场的规律性，充分利用产品的特性，联系潜在用户的需求，制定出从产品研制开
发、生产制造到市场推广的一整套周密计划，以保证商业活动的成功，因此商业策划是一切商业活动
取得成功的重要条件。
新媒体节目的商业策划就是依据文化市场的规律性，充分利用新媒体节目的产品特性，建立并拓展与
新媒体节目潜在用户的文化需求联系，制定出符合新媒体节目的研制开发、生产制造到市场推广规律
的一整套周密计划，以保证新媒体节目的商业成功。
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后记

“我经常是当着搞技术的人谈谈艺术，当着搞艺术的人谈谈技术。
”这是我的朋友，也是本书的作者之一、陆达教授的一句自谦兼自嘲的幽默之语。
但是，从我第一次听到这句话时起便一直深为所动。
尽管他是学光学的，而我是学文学的，但是我却以与陆达教授相异的学科背景而对他的话深有同感。
而且，从事新媒体节目创作与研究的时间越久，我越觉得它道出了新媒体节目创作所特有的一条重要
规律：高品位的新媒体节目需要不同学科背景的专家们彼此无间而且默契的协同合作。
合作并不难，但是“彼此无间而且默契的协同合作”实在不是一件很容易的事，可它却是新媒体节目
的策划者必须要做的事。
道理很简单：合作出产品，而“彼此无间而且默契的协同合作”才能出艺术品。
高品位的新媒体节目应该是艺术品。
从这一特有的实践规律中我和我的合作者们又逐渐导引出一个新的认识：新媒体节目的创作需要技术
、艺术、文化“三位一体”的完美结合，而为了保证这一结合的完美和顺利，还必须使这“三位一体
”与工程学、项目管理和组织行为科学的专业知识和实践经验相结合。
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编辑推荐

《新媒体节目策划论》是由中国人民大学出版社出版的。
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