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前言

　　我国对贸易经济学、商业经济学研究的学术传承源于马克思主义政治经济学以及苏联范式的传统
社会主义经济学。
新中国建立初期，中国人民大学贸易经济系的研究生直接学习俄文版的《苏维埃贸易经济》，后来此
书被译成中文作为我国财经院校的指定教材。
此后，中国人民大学参照《苏维埃贸易经济》，结合中国的实际情况，编写了《贸易经济学讲义》，
从而为我国商业经济学的建立与发展打下了基础。
1962年，中国人民大学出版了《中国社会主义商业经济》一书，成为我国商业经济发展史上的标志性
成果。
　　改革开放以后，随着社会主义市场经济理论与实践的丰富和发展，我国的商业经济学研究也不断
地被赋予新的内容和时代特征，但与其他应用经济学学科如金融学、财政学、劳动经济学等相比，对
西方经济学中相关内容的引介、学习与借鉴较少，与西方国家相同研究领域的学者的相互交流、学习
也较少。
虽然对流通、贸易、商业的研究十分重要，但商业经济学在热闹的应用经济学领域中显然不是一门“
显学”。
所以，对商业经济学的研究者而言，以“拿来主义”方式引入、翻译西方学者的优秀著述就成为一项
必需的任务，这是学术研究与交流的基础。
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内容概要

本书采用典型的西方经济学分析框架，系统分析了分销行业的运行机制，特别强调了对零售业的讨论
。
作者以对零售需求和供给的研究为支点，论证了分销服务是零售产出的首要核心要素，及其在分析零
售商、供应商、消费者、特许经营商之间关系时所起的作用。
本书还基于大量的研究文献，在零售多产品属性、包装服务、业态演进(比如超市、无店铺零售和购物
中心等)的研究方面提出很多创新见解进一步揭示了零售活动与消费者之间的成本转够如何减少了消费
者的总支出。
从某种意义上说，商家所拥有经济势力的大小取决于其提供分销服务能力的强弱，对分销渠道、零售
连锁和特许经营等领域的研究也证明了这一点。
本书指出并讨论了商品零售和服务零售的关键性差异，在这部分内容中，作者巧妙地整合了概念分析
、理论研究和实证检验等手段来解释零售和分销领域的典型现象。
本书适合对产业组织、市场营销、微观应用经济学以及商业管理等领域感兴趣的学者和研究人员使用
。
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作者简介

　　罗格·R·贝当古（Roger R．Betancourt），马里兰大学经济系教授，在乔治敦大学获学士学位，
在威斯康星大学获经济学博士学位。
研究兴趣广泛，作为应用经济学家，研究领域主要在于应用微观经济学和经济发展理论，对零售与分
销的经济学研究也有颇多著述，是这一领域的著名
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章节摘录

　　第1章　导言　　1.1　研究领域的重要性　　该领域之所以如此重要，原因之一就在于零售业庞
大的经济规模以及投入其中的大量资源。
它的重要性可以通过与其他部门对GDP的贡献率的比较来很好地说明。
例如，1996年，美国批发与零售贸易额占美国GDP的16.50（以1992年的不变价格计算）。
这么高的比例不仅限于美国。
安德森和贝当古（Anderson and Betancourt，2002）发现，在一个以74个国家为样本的统计中
，1950-1983年批发与零售业对GDP的贡献率平均达到13.5％。
在美国，批发与零售业对GDP的贡献率仅次于制造业，其中零售业占整个分销业对GDP的贡献率的50
％～60％。
　　值得注意的是，上述数字仍然可能低估了零售业对GDP或者国民经济的重要性。
由于种种原因，在国民收入统计中，很多零售活动都被划入了其他行业，尤其是提供服务类商品的零
售部分。
例如在餐饮业中，我们很难将商品价值从分销活动中剥离出来，这也就导致了分类上的差异（见注
释[2]）。
类似的现象也出现在其他行业中。
例如，银行业对GDP贡献中的哪部分是属于银行的零售活动呢?交通运输行业中属于零售活动的那部分
如何划分?虽然以目前的国民收入统计口径，对这些服务类的零售活动进行精确测度不具备可操作性，
本书所论述的内容还是包括这些服务类的零售部分。
综上所述，我们可以看到国民经济统计数据大大低估了零售活动在经济运行中的重要性。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　本书应该成为这个领域参考书的标本⋯⋯它巧妙地融合了数学模型的严谨性与计量经济学的精密
性，并列举了解释这些基本原理的大量事例。
　　——维也纳大学教授 Dennis Mueller　　贝当古教授是一位在此领域孜孜以求的学者，在本书中他
系统地使用经济学方法对分销业种种实践进行解释并全面架构，讨论内容涵盖了西方国家（尤其是美
国）流通产业研究的主要领域和对象，使读者能够快速、有效地了解前沿的零售与分销经济学研究领
域和基本研究方法。
　　——中国人民大学商学院教授、博士生导师 马龙龙
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