
第一图书网, tushu007.com
<<营销策划实训>>

图书基本信息

书名：<<营销策划实训>>

13位ISBN编号：9787300109978

10位ISBN编号：7300109977

出版时间：2009-9

出版时间：中国人民大学出版社

作者：周雪梅，岑霆  主编

页数：305

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<营销策划实训>>

前言

　　周雪梅、岑泳霆主编的《营销策划实训》一书，是高等职业学校、高等专科学校和实践型本科院
校教材建设的一次有益探索。
我国的职业教育要培养大批技术应用型人才和高技能人才，才能适应经济发展和社会进步对人才的迫
切需要。
为了达到这一目标，在职业教育中必须强化实践能力的培养，而实训教学引入课程正是培养学生实践
能力和技术应用能力的有效途径。
为了保证实训教学的有效开展，编写实训教材具有重要意义。
因此，《营销策划实训》的编写是课程建设的一项重要内容，对推进教学改革具有积极作用。
　　《营销策划实训》教材的编写重视了理论对实践的指导作用，在每章中都专列了理论概述一节，
便于学生提纲挈领地了解该章实训项目的指导原则，使学生的实训指导思想明确。
除此之外，在教材编写中还突出了以下三个特点：　　1.项目具有实际背景。
该书编入的实训项目都有一定的实际背景，有不少项目还是编者亲自参加完成的研究项目，因此有效
地避免了脱离实际的弊端。
项目的实际背景能激发学生参加项目实践的兴趣和积极性，使学生融入与实际职业岗位一致的实训氛
围，对培养学生技术应用能力具有重要意义。
　　2.实际操作具有有效性。
该书每个实训项目都给出了具体的实训目的、内容、步骤，师生可以遵照书本的指导开展活动，使实
训活动避免了淡化教学过程的弊端，对于实训教学的管理和考核都有积极意义。
　　3.实训资料具有拓展性。
该书编入的实训项目都附有实训背景资料。
这些资料，或充实了实训项目的实用价值，或拓展了实训项目的实践指导思路，或增加了实训项目的
实施资料，对于实训项目的开展具有积极的推进作用。
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内容概要

本教材是为高等职业学校、高等专科学校以及实践型本科院校市场营销专业和相关的经济管理类专业
营销策划课程编写的实训教材。
本书编人的实训项目都具有实际的背景，提供了来自实际的相关参考资料，以此启发学生兴趣，激发
学生提出问题、分析问题，积极主动地寻求策划思路；都重在实践，各个实训项目都设置了实训目的
、内容、步骤等环节，让学生真正得到实际的训练，培养实际应用能力。
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章节摘录

　　第一节 营销环境分析理论概要　　一、营销环境的构成作为社会经济组织或社会细胞，任何企业
都不是生存在真空中，它总是在一定的外界环境条件下开展市场营销活动，而这些外界环境条件是不
断变化的。
一方面，它给企业造就了新的市场机会；另一方面，它又给企业带来某种威胁。
因此，企业必须重视对市场营销环境的分析和研究，并根据市场营销环境的变化制定有效的市场营销
战略，抓住机会，趋利避害，从而实现自己的市场营销目标。
所谓营销环境，即与企业营销活动有潜在关系、直接或间接影响企业营销活动的所有内、外部力量和
相关因素的集合。
市场营销环境的内容非常广泛，涉及政治、经济、文化、顾客等，不同要素对营销活动各个方面的影
响和制约不尽相同，相同要素对不同的企业所产生的影响和形成的制约也会大小不一。
一般来说，市场营销环境（见图2-1）主要包括两方面的构成要素：一是微观环境，又称直接营销环境
，指与企业紧密相联，直接影响其营销能力的各种参与者，这些参与者包括企业自身、供应商、营销
中介企业、顾客、公众以及公众竞争者；二是宏观环境，又称间接营销环境，指影响企业微观环境的
巨大社会力量，包括人口、经济、政治法律、社会文化、自然及科技等多方面的因素。
微观环境直接影响和制约企业的市场营销活动，而宏观环境主要以微观营销环境为媒介间接影响和制
约企业的市场营销活动。
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