
第一图书网, tushu007.com
<<微观经济学>>

图书基本信息

书名：<<微观经济学>>

13位ISBN编号：9787300110738

10位ISBN编号：7300110738

出版时间：2009-9

出版时间：中国人民大学出版社

作者：罗伯特·S·平狄克

页数：673

译者：高远,朱海洋,范子英

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<微观经济学>>

前言

中国是一个文明古国，有着几千年的辉煌历史。
近百年来，中国由盛而衰，一度成为世界上最贫穷、落后的国家之一。
1949年中国共产党领导的革命，把中国从饥饿、贫困、被欺侮、被奴役的境地中解放出来。
1978年以来的改革开放，使中国真正走上了通向繁荣富强的道路。
中国改革开放的目标是建立一个有效的社会主义市场经济体制，加速发展经济，提高人民生活水平。
但是，要完成这一历史使命绝非易事，我们不仅需要从自己的实践中总结教训，也要从别人的实践中
获取经验，还要用理论来指导我们的改革。
市场经济虽然对我们这个共和国来说是全新的，但市场经济的运行在发达国家已有几百年的历史，市
场经济的理论亦在不断发展完善，并形成了一个现代经济学理论体系。
虽然许多经济学名著出自西方学者之手，研究的是西方国家的经济问题，但他们归纳出来的许多经济
学理论反映的是人类社会的普遍行为，这些理论是全人类的共同财富。
要想迅速稳定地改革和发展我国的经济，我们必须学习和借鉴世界各国包括西方国家在内的先进经济
学的理论与知识。
本着这一目的，我们组织翻译了这套经济学教科书系列。
这套译丛的特点是：第一，全面系统。
除了经济学、宏观经济学、微观经济学等基本原理之外，这套译丛还包括了产业组织理论、国际经济
学、发展经济学、货币金融学、公共财政、劳动经济学、计量经济学等重要领域。
第二，简明通俗。
与经济学的经典名著不同，这套丛书都是国外大学通用的经济学教科书，大部分都已发行了几版或十
几版。
作者尽可能地用简明通俗的语言来阐述深奥的经济学原理，并附有案例与习题，对于初学者来说，更
容易理解与掌握。
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内容概要

本书的主要特色是：    1．理论与实践相结合。
本书配有大量的案例，对微观经济理论在实践中的麻用进行了说明。
    2．图文并茂。
本书包含大量图表，形象地论述了需经复杂处理才能得出重要结果的微观经济学模型，并用一些实际
数据进行了分析。
    3．数学应用。
阅读本书不需要学生具备高深的数学知识，学生只要掌握一些基本的代数知识即可学习本书。
    本书非常适合作为高年级本科生教学使用，也可为广大研究人员、政府和企业决策者提供参考。
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作者简介

作者：(美国)罗伯特·S·平狄克(Robert S.Pindyck) (美国)丹尼尔·L·鲁宾费尔德(Daniel L.Rubinfeld) 
译者：高远 朱海洋 范子英 等罗伯特·S·平狄克是麻省理工学院斯隆管理学院的经济学和金融学教授
。
他于1971年在麻省理工学院获得经济学博士学位。
他的研究领域主要是微观经济学和产业组织。
平狄克教授发表过大量的文章，并且出版了数本教科书，其中的《微观经济学》、《不确定性下的投
资》和《计量经济模型与经济预测》被美国的高校广泛采用。
丹尼尔·L·鲁宾费尔德是加州大学伯克利分校法学教授和经济学教授，并曾在1997年和1998年担任美
国司法部的首席经济学家。
他于1972年在麻省理工学院获得博士学位。
他在反托拉斯、竞争政策、法和经济学、法和统计学以及公共经济学领域中发表了多篇论文。
平狄克教授和鲁宾费尔德教授还合著了另一本非常畅销的图书——《计量经济模型与经济预测》。
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章节摘录

插图：品间分配收人，同时将解释这些分配的决策是如何决定各种各样商品和服务的需求的。
理解消费者购买决策将依次帮助我们理解收入和价格的变化是怎样影响商品和服务的需求，以及为什
么有些产品相对于其他产品来说其需求对价格和收入的变化更为敏感。
下述三个独立的步骤是理解消费者行为的最佳方法：1.消费者偏好：第一步是找到一种实际可行的方
法去描述人们偏好一种商品而不是另一种商品的原因。
我们将看到消费者对千差万别的商品的偏好是如何用被图解和代数的方法说明的。
2.预算约束：当然，消费者也必须得考虑价格。
因此在第二步，我们考虑到消费者的收入有限限制了他们所能购买的商品数量。
在这样的情形下消费者是如何做的呢？
我们在第三步中把消费者偏好和预算约束结合起来以寻找答案。
3.消费者选择：在偏好和收入给定的条件下，消费者选择购买能使其满足程度最大化的商品组合。
这些组合将取决于各种商品的价格。
因此，理解消费者选择将帮助我们理解需求——也就是，消费者选择购买多少数量的商品取决于该商
品的价格。
这三个步骤是消费者行为理论的基础，我们将在本章的前三节中详细地探讨它们。
接下来我们将研究消费者行为中其他一些有趣的方面。
比如，我们将看到如何通过对消费者行为的实际观察来确定消费者偏好的性质。
因此，如果消费者选择了某件商品而不是另外一件定价相似的可替代商品，我们可以推断他或她更喜
欢前者。
相似的结论可以从消费者在应对可购买商品价格变化时他们所做出的实际决策中得出。
在这一章的末尾，我们将回到在第1章开始时关于真实价格和名义价格的讨论。
我们已经看到消费者价格指数能度量消费者福利如何随着时间而变化。
在本章，我们通过描述一些衡量购买力变化的指数来更深入地研究购买力。
因为它们对许多社会福利项目的收入和费用都有影响，所以在美国这些指数是政府制定政策的重要工
具。
消费者究竟是如何作选择的呢？
在进一步探讨之前，我们应该清楚我们有关消费者行为的假定，以及这些假定是否合乎现实。
消费者对各种各样可获得的商品存在偏好，同时他们面临对他们的购买行为施加限制的预算约束，这
一主张是毋庸置疑的。
但是，消费者选择一定的商品和服务组合以最大化他们的满足程度这一主张可能有问题。
消费者真的如经济学家们通常所理解的那样理性和富有见识吗？
我们知道消费者常常非理性地做出购买决策。
比如，有些时候，他们凭一时的冲动购买，忽视或者没有充分考虑到自己的预算约束（结果陷入欠债
境地）。
有时候消费者对自己的偏好不自信，或因朋友和邻居们的消费决策而改变，有时甚至是因为自己情绪
的变化而变化。
而且即使消费者真的理性地行事，充分地考虑每天自己所面对的纷繁复杂的价格和选择对他们来说常
常也是不可行的。
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后记

《微观经济学》（第七版）是由世界著名经济学家平狄克教授和鲁宾费尔德教授所著，由复旦大学中
国经济研究中心的张军教授负责中文译本的审订。
全书各章节具体的翻译分工如下：作者简介，前言，第1章  高远第2，3，4，5，6章 朱海洋第7，8，9
章  张弘第10，11，12，13，14，15章  高远第16，17，18章，回归分析基础知识 范子英词汇表、部分习
题答案  高远本书的译文参考了张军等翻译的《微观经济学》（第四版）和王世磊等翻译的《微观经
济学》（第六版），这里我们对他们的工作表示由衷的感谢。
《微观经济学》（第七版）的三位译者参与过第六版的翻译工作，经验的积累为译稿的质量打下了良
好的基础。
本书最后统稿过程中，我们尽量统一了译文风格。
然而，我们并不强求英译中后字面上要完全相同，因为译文要融人具体的语境之中，例如在第6章和
第7章介绍生产和成本理论时，我们把“firm”翻译成“企业”，而在之后章节具体探讨各种市场结构
时，我们把“firm”翻译成“厂商”。
虽然企业和厂商的概念几乎没有差别，但在不同语境中使用“企业”和“厂商”进行描述更符合中文
的语言习惯。
翻译的过程是不断学习、精益求精的过程。
作为一本国内广泛使用的经济学教材，我们深知译稿的质量将影响到读者的理解。
严谨求真的理念激励着我们，不过，纵使我们希望完美无瑕，也可能存在些许不足，我们真诚地希望
细心的读者能够不吝指正。
最后，感谢人大出版社的领导和编辑所做的出色的工作和对我们的信任。
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编辑推荐

《微观经济学(第7版)》是“十一五”国家重点图书出版规划项目，经济科学译丛系列之一。
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