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内容概要

本书为第2版，在基本上保持第一版内容的同时，每章开始增加了学习目标、知识点、技能点，使学
生较快地领略每一章的核心内容；每章内容中加入案例和相关链接，便于学生加深对所述内容的理解
；对部分章节后面所附的案例进行更换，使本书更接近当前国际市场竞争的现状；在各章最后附思考
题和技能实训的内容，便于学生练习和提高。
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