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前言

　　我们已经加入了世界贸易组织，不论我们愿意与否、主动与否，我们都将不得不参与世界市场的
竞争。
市场竞争所涉及的基本课题已由地区市场、全国市场，发展为全球市场，了解并掌握世界市场竞争的
规则、原理和技巧，是当今企业市场活动的基本要求，也是企业经营者的一门必修课。
　　国际市场营销正是这样一门论及世界市场竞争实战的学科。
国际市场营销追求实效，它不只是一般地阐述国际市场营销的原理，而且还从现实出发、从对象出发
、从问题出发，阐明事物的本质特征和演变规律，给人以深刻的启示。
国际市场管理是一个系统体系，以往的国际市场教材体系的设计将系统的国际市场管理活动及过程分
割开来，这虽然满足了教学需要，但与目前及未来国际市场管理实践及教育的发展状况已不相适应。
我们编写《国际市场营销管理》的主体构想就是将国际市场营销管理系统知识与技术结合起来，以培
养学生综合运用国际市场营销管理的知识，分析和解决实际问题的能力。
这也是我们将本教材命名为“国际市场营销管理”的初衷和希望。
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内容概要

本书从市场营销的基本概念入手，系统地介绍了市场营销所开展的活动与执行的职能、采取的方法与
手段，分析了市场营销环境，进行了消费者和市场的研究，介绍了市场营销管理活动的各种工具和技
巧。
书内附有大量的中外企业进行市场营销活动的案例，可供企业经营管理者借鉴和思考，具有较强的可
读性和实用性。
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题] 参考文献

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<国际市场营销管理>>

章节摘录

　　1.国内营销。
国内营销指的是目标仅在本国市场上的营销活动。
　　2.出口营销。
出口营销者对国外的目标市场进行选择，并依赖国内生产供货，出口营销的重点是充分利用本国的产
品和经验。
　　3.国际营销。
国际营销者较少依赖中间商而更倾向于设立直接的业务代表来组织目标市场中的营销活动，对其业务
所在国的营销环境参与得更深，为获得更大的竞争优势，会采用非本国生产的产品供货，而且，国际
营销者可以通过在某国设立公司的分支机构而建立起能在该国国内充分发挥公司的产品优势和组织能
力的本地化组织。
　　4.多国营销。
根据东道国的差异和特殊情况，使公司的营销适应东道国顾客的独特口味。
为东道国市场创建专门的宣传与广告方案的多国营销组织在此阶段应运而生。
　　5.全球（跨国）营销。
全球营销的重点是在全球范围内充分利用公司的资产、经验和产品优势，并且真正做到与各国的独特
情况相融合。
它既注意到普遍的文化特征，也注意到市场之间的特别差异。
　　二、从国内到全球的原因　　1.国际市场潜力巨大，开展国际营销是企业谋求生存和发展的重要
途径。
企业经营的根本目标是最大限度地获取利润，实现这一目标的最基本途径则是扩大销售。
销售量增加，单位成本下降，企业由此增加利润。
与国内市场相比，国际市场有着巨大的需求潜力，无论是从人口还是从购买力来看，任何一个困家的
围内市场都无法与国际市场相比。
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