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前言

管理经济学是企业管理课程中一门颇具吸引力的基础学科，但对有些学生来说，学这门课可能很困难
。
掌握这门课程要求在对稀缺资源进行决策分析时，对经济学的基本概念是如何与数学工具和统计学相
结合有一个很好的了解。
但在学习管理经济学的过程中，学生们很容易陷入数据、图表、方程和定义的细节，结果是他们往往
未能充分认识到经济学原理作为决策工具的真正价值。
讲授管理经济学的部分困难来自现有教科书的局限性。
有些教科书把大量时间用于数据的演算、方程的推导和对统计学的一些难点的解释，以致学生们对经
济学的基本原理不能很好地掌握。
还有一些教科书对这些原理进行详尽的讨论，但却不能使学生懂得如何应用书中的概念。
在本书中，我们所用的方法是尽量直截了当地重点讨论概念和应用。
目标编写本书的目的主要有两个。
一是试图向学生们全面而精确地介绍微观经济学的基本原理。
爱因斯坦曾说，事情应当做得越简单越好。
在这本教材里，我们力求遵循这一忠告。
为了集中讨论基本的经济学原理，我们尽量避免涉及深奥的和枝节性的问题。
但是，难懂的概念，如果认为对于决策很重要，也就包括在内。
在解释这些概念时，我们特别注意做到清楚和深入浅出。
二是要说明经济理论是怎样用来改进决策的。
这一目标是通过在全书使用概念／例题的形式来实现的。
方法是首先介绍管理经济学的基本概念，然后用这些原理来分析经理们面临的决策。
另外，每一章都有许多案例和例题用来解释重要原理和引起人们对有关题目的兴趣。
概念／例题形式的使用，使学生能更好地懂得在决策中如何应用经济学原理，这就提高了这本教材的
可读性，更便于学生学习。
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内容概要

由美国著名经济学家、犹他州立大学经济学教授H·克雷格·彼得森和W·克里斯刘易斯合著的《管
理经济学》，是一本在国际管理学界很有影响、独具特色的优秀教材。
作者不仅深入浅出地阐述了管理经济学的基本概念和基本原理，而且运用这些原理分析了管理者经常
面对的决策问题，并给出了有效的解决方案；书中还配有大量生动的案例，典型的例题和练习题，以
帮助读者学习和掌握管理经济学的原理及其应用过程。
    《管理经济学(第4版修订版)》第3版、第4版在我国翻译出版后，受到全国各地管理专业师生和企业
管理者的普遍好评，历经十余年畅销不衰。
第4版修订版特别新增了部分章后习题解答。
    《管理经济学(第4版修订版)》适合作为高校MBA、研究生和本科高年级学生的“管理经济学”课程
教材，企业相关培训用书；也可作为管理咨询和研究人员，以及对管理经济学感兴趣的自学者的学习
用书。
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作者简介

作者：(美国)H·克雷格·彼得森(H.Craig Petersen) (美国)W·克里斯·刘易斯(W.Cris Lewis) 解说词：
吴德庆
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中的企业布点    布点的基本原理    市场范围的确定    布点门槛分析    工业企业的选点    全球经济中的企
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章节摘录

插图：调查数据的另一个潜在问题是，被调查人的回答不一定成为其实际行为。
就是说，消费者不一定是按所说的去做的。
这一缺点可以通过市场实验部分地得到克服。
这种市场实验有助于在一种产品全面进入市场，或在执行一项政策之前就获得所需要的数据。
为了进行市场实验，企业首先是选定试验市场。
这一市场可以包括若干城市、一个地区或从邮寄名单中取得的一个消费者样本。
一旦选定了市场，实验可以具有不同的特点。
它可以用来评估试验市场中的消费者对一种新产品的感觉；也可以对一种现有产品在不同城市里制定
不同的价格以确定它的需求弹性；还可以用来试验消费者对一次新的广告活动的反应。
在选择试验市场时，经理们应考虑以下几个因素。
第一，地区不宜太大。
如果地区选得太大，就可能很费钱，而且指导实验和分析结果都会遇到困难。
第二，试验市场里居民的一些特征，如年龄、受教育程度和收入应当和整个美国的人口相似。
否则，实验结果对其他地区就不适用。
最后，应当有可能只向被试验人群做广告。
市场实验优于调查之处在于它反映消费者的实际行为，但它仍具有局限性。
一个问题是它有风险。
如果在试验市场里产品价格上涨，消费者可能转而购买竞争者的产品。
一旦实验结束，价格回落到原来的水平，企业可能很难重新得到那些顾客。
另一个问题是企业无法控制影响需求的所有因素。
坏天气、经济条件的变化或竞争者的策略等，都有可能影响市场实验的结果。
最后，由于大多数实验的时间相对较短，消费者有可能不完全知道价格或广告的变化。
因而，他们的反应可能低估了这些变化可能带来的影响。
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编辑推荐

《管理经济学(第4版修订版)》以深入浅出的论述、生动有趣的案例、专业而准确的翻译，在众多同类
教材中脱颖而出，畅销+余年。
它让读者从中认识到经济学原理作为决策工具的真正价值。
第4版修订版特别新增了部分章后习题答案，希望能为使用《管理经济学(第4版修订版)》的学习者提
供一些帮助。
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