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前言

自加入世界贸易组织以来，中国与世界经济相互联系、相互依存和相互促进的趋势越来越明显。
“入世”对作为我国文化产业重要部分的图书出版业既带来了新的发展契机，也提出了严峻的考验。
一方面，更加开放的环境，给我们引进国外的资金、先进的技术和管理经验提供了更大的便利，稳步
发展的中国，对世界将产生更大的吸引力，必然有越来越多的外国人希求了解博大精深的中华文化，
给中国的图书出版业带来前所未有的机遇和巨大的活力。
另一方面，中国传统图书出版业在接受国外先进的技术与经验的同时，也必然会遭遇国外出版界新一
轮的冲击，原有的观念与操作模式等不可避免地会受到冲击。
面对激烈的出版市场竞争，我国新闻出版管理部门提出了积极应对的“五大战略”，即精品战略、集
团化战略、科教兴业战略、“走出去”战略，以及人才战略。
而其中的关键是人才战略，没有人才，前面的几个战略都得不到很好的实施，也就会落空。
因此，出版人才素质的高低已成为未来竞争能否取胜的关键，而高素质的出版人才已成为了各出版社
的竞逐目标。
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内容概要

这部图书营销经典经过仔细修订，向中小出版商、作者、自费出版商和出版从业人员奉献了在当今市
场上取胜所需要的通用策略。
它重点阐述了系统、有效和容易见效的营销方式，用以最大限度地开拓潜在市场。
其中包括：建立品牌认知度、了解自己的读者、设计有吸引力的图书包装、与发行商合作、向图书馆
营销、利用互联网、培育非传统市场、充分开发附属版权和开展有效的宣传活动。
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作者简介

作者：（美国）大卫·科尔（David Cole） 译者：杨贵山大卫·科尔（David Cole），拥有长达30年的
出版从业经历，涉及编辑、印刷、宣传、营销与管理各个领域。
曾参与创办了旧金山湾地区图书节，并担任首届图书节组委会主席。
他目前不仅经营着自己的出版社，还经营着一家顾问咨询公司，向数家中小出版社提供顾问咨询服务
，同时还是加州大学出版证书课程客座教授。
作者的这些经历也成就了本书的叙述方式：直言不讳、细致入微。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<图书营销全攻略>>

书籍目录

第一章图书营销新手训练营 　销售与营销之别 　收入最大化 　让你的付出物有所值 　财务指标统计 
　利润率分析模型 　营销该花多少钱 　把你的营销计划落实到纸上 　现在就开始聪明营销 　营销时
间表 第二章图书、书目以及公司基本战略 　制作吸引读者的包装 　熟知竞争 　为新书和常销书而出
版 　仅在恰当时机做广告 　打造和营销出版品牌 　让你的公司、品牌或系列图书独树一帜 　与非出
版组织合作 第三章书业营销与销售 　渠道分布 　帮书店销售你的图书 　美国书展和地区性书展 　独
立书店、连锁书店和网络 　　海外图书贸易 第四章图书馆市场以及如何开发 　让图书馆员喜欢你的
书 　让图书馆获得最新的信息 　书评的重要性 　影响图书馆采购决策的其他因素 　图书馆发行商 　
图书馆批发商 　图书馆会议 　直邮 　广告 　作者现身 第五章直销 　读者反馈卡 　封底目录 　“内
部”销售 　书市、行业展会以及会议 　直邮 　互联网 第六章网络时代的直接营销 　反响更大 　规范
的必要性 　用数字说话 　测试的愉悦 　名录租赁与管理 　尽可能提供最好的报价 　报价要及时 　出
售利益 　轻松订购 　尽可能提供最好的保证 　选择正确的包装 　不要放弃你的客户 第七章网络营销
与销售 　与网络零售商合作 　创建自己的网站 　利用电子邮件通讯营销 　专门的图书网站 　互联网
推广 第八章书店以外的销售 　非图书零售商 　跟踪发行商、批发商和零售商 　通过协会销售建立市
场 　为有奖销售寻找机会 　邮购和在线目录 　为教辅读物开拓市场 　目标锁定中小学市场 第九章附
属版权 　连载权 　乎装书版权 　国外版权 　图书俱乐部版权 　有声读物版权 　电影和戏剧改编权 
　电子版权 　电子书 　许可 第十章图书推广基本原则 　口碑的魔力 　宣传的次效应 　寻找目标媒介
　为你的图书寻找合适的媒体 　印刷与电子媒介的补充角色 　编制和维护媒体名录 　如何调整促销
活动的范围 第十一章开展有效的公关活动 　选择你的推广方式——推销故事还是推销图书 　把握推
广时机 　电话推广 　雇用宣传员 　　与媒体教练合作 　给作者进行书店有效签售的小贴士 　除了作
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章节摘录

插图：对出版商和作者来说，这是很重要的时刻。
有些读者将会在此时决定这不是自己想要的书，然后便将其放回书架，对于书中的内容则只字未看。
有些读者会发现封底有吸引力或者有趣，于是就会继续打开书看一下目录。
由此可见，出色的封面设计会吸引潜在读者。
那么，怎样的封面设计才会吸引读者呢？
这显然会因手头的图书类型而异。
大多数小说书名都会是场景和情节的简单描述。
某些类别的非小说作品则使用第三人称叙述，其他作品则使用第二人称和现在时。
总体来说，就是要观察畅销书的基本文案，使用简洁、清晰、直接的语言，并且强调本书的优势、新
颖之处或者不寻常之处。
尽管这些看起来有点夸张，但是推荐性的、对本书褒扬的引述或书评确实能给潜在读者提供可信性和
可靠性。
只要是有来自可信度很高渠道的评介就可以大胆使用。
我一般木建议使用匿名评介，如“来自加利福尼亚的⋯⋯”我也不赞同封底只引述评介。
最强有力的封面会将值得信赖的推荐评介和尽最大可能归纳及展现图书真正价值的描述性文字结合起
来。
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后记

本书作者大卫·科尔在前言中提出了这样的观点：“营销就是一切，一切就是营销。
”此话听起来有些绝对，但看过此书之后你就会发现，此话很有道理。
本书的书名《图书营销全攻略》也体现了这一点。
这个“全”字囊括了图书出版的各个方面。
本书的内容主要体现在以下几个方面：图书本身的营销（如何起书名、文字编辑、版式设计、封面包
装等）、出版社品牌的营销、宣传活动的开展（包括活动组织与安排、作者签售、地点选择等）、出
版社与书店的关系、出版社与作者的关系、与批发商和发行商的关系、与媒体的关系、对图书馆市场
以及对非传统市场的开发、如何利用互联网以及附属版权的营销等。
我认为本书主要有以下几个特色。
第一个特色是可操作性。
作者在阐述图书营销基本原则的同时，还提供了具体的操作案例，提醒读者应该关注的问题和应该避
免的问题。
在讲述具体营销问题的时候，作者还提供了样本，比如编辑流程表、新闻稿样本以及推荐信样本等。
在这方面，作者不惜笔墨，大篇幅、多角度地进行了详细讲解。
第二个特色就是关注中小出版社。
可能是由于作者的出版经历主要来自中小出版社，尤其是小出版社，所以本书所讲述的图书营销方法
和营销案例都是有关中小出版社的。
而这无疑是本书突出的地方。
因为从某种意义上来说，相比大型出版社，中小出版社更需要图书营销。
仅此一点，我可以说本书将会对我们的出版社大有裨益和借鉴意义。
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媒体关注与评论

对于希望了解图书销售细节的任何人来说，《图书营销全攻略》无疑是一部重要的参考书．如果你出
版、营销、销售或推广图书，这就是你手头的必备书。
　　——里昂斯出版社社长 托尼·里昂斯大卫·科尔的这部有关图书营销基础知识的作品，直言不讳
、思路清晰，不仅非常有价值，而且也是一部不可多得的行业参考指南、 　　——《如何顺利出版图
书》的作者、敏感方式出版有限公司经理 朱迪斯·阿伯尔鲍姆

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<图书营销全攻略>>

编辑推荐

《图书营销全攻略(修订版)》：建立品牌认知度 了解读者潜需求21世纪出版人才必备《图书营销全攻
略》还包括营销时间表和检验表、新闻稿样本、直邮包装和公关推广信，尤其是收录了有关机构、参
考书和关键的行业出版物名录。
《图书营销全攻略(修订版)》是那些想了解和实践图书营销策略的人士的重要参考书。
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