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前言

　　在技术发展的推动下，广告的媒介——媒体正逐步“碎片化”。
除了电视、广播、报纸、杂志四大传统媒体外，正在形成以网络、手机、博客、播客为代表的新媒体
。
如何创作和管理各种类型的广告至关重要。
　　现代广告学融入了多个学科，本教材无意涉及太多方面，而是将内容集中在针对各类工商企业的
广告策划、广告经营与广告管理上。
本教材主要是对广告整个过程进行系统讲解，详细介绍广告的基础知识、广告策略实施、创作表现、
媒体业务、策划业务以及广告的管理监督等。
　　本教材由暨南大学管理学院市场学系杨建华副教授、杨德锋博士任主编。
全书共十一章，具体编写分工如下：杨建华、杨德锋、姚明惠（第一、二、三章）；杨建华、陈桂梅
（第四、五、六章）；杨德锋、王永强（第七、八、九、十章）；杨建华、王永强（第十一章）。
由杨建华、杨德锋负责总纂定稿。
　　本教材的主要目标读者是：　　1.高职高专广告学、市场营销、工商管理、新闻传播等专业学生
；　　2.企业及新闻媒体的广告策划人员及中高层广告管理人员；　　3.对广告学感兴趣的人员。
　　在本教材的编写过程中，参阅了国内外大量的文献和资料，有些参考文献列在书后，因篇幅限制
，还有些参考文献没有列出，我们一并向文献的作者表示深深的敬意和谢意。
中国人民大学出版社在整个教材的编写过程中给予了大力的支持和帮助，在此深表谢意。
　　本教材是编者多年从事广告学研究和教学的一些感悟，在面向应用型人才培养的教材编写上还是
一个尝试，疏漏与错误在所难免，希望广大读者批评、指正。
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内容概要

本书主要是对广告整个过程进行系统讲解，分六篇详细介绍了广告的基础知识、广告策略实施、创作
表现、媒体业务、策划业务以及广告的管理监督等。
本书可以作为高职高专广告学、市场营销、工商管理、新闻传播等专业的教材，也可以作为广告策划
人员及中高层广告管理人员的参考用书。
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章节摘录

　　实物广告也是最原始的广告形式之一，是古代交换、买卖货物时普遍采用的广告形式。
它是以商品本身为媒体的广告。
为了出卖商品，商贩或持所售商品，或将经营的商品悬挂于店铺门前，或陈列于顾客易见之处，以便
买者挑选。
　　音响广告是在口头广告与实物广告的基础上渐渐衍生和发展起来的广告形式，这些广告形式的出
现大大拓宽了广告的表现范围。
在我国，旧时各行各业都有自己的音响工具，如布贩子摇拨浪鼓，货郎敲小铜锣，补锅的敲大铜锣，
卖油的敲油梆子等，不胜枚举。
这种原始的音响广告至今还能偶尔见到。
　　标志广告的形式较多，包括旗帜广告、悬物广告、灯笼广告等。
它在实物广告的基础上发展起来，用某种象征物传递待销售商品的信息，例如放大了的商品实物或某
种具有行业或商品特征的代表性物品、旗帜、灯笼、幌子等。
例如，“插草标”作为出售商品（甚至是人）的广告标志，在我国古代典籍中屡有描述；而据记载，
古埃及的奴隶主在出卖奴隶时，也是采用插草标作为广告形式，由此可见，在广告形式的利用上中外
有相同之处。
作为实物广告的发展，标志广告的形式慢慢扩展，种类渐渐增多，使古代的广告开始出现多样化发展
的趋势。
　　招牌悬挂在店门前能起广告的作用，这是古代广告的一种常见形式。
招牌有横额、竖牌和挂板之分，在形式的表现上既可仅用文字，也可图文并茂。
店主可根据自己的性质确立招牌式样，也可以由招牌反映行业性质。
　　在我国，由店铺普遍使用招牌、挂板，在上面以文字和图画混合使用的形式作为广告的确切年代
已不可考，但城市和坐商（店铺商人）的发展可以从一个侧面反映这类广告发展的进程。
北宋张择端的《清明上河图》是以描绘当时北宋京城东京（今河南汴梁）的景色为主的一幅著名的民
俗风情画，从画中可以看到“王家罗匹帛铺”、“刘家上色沉檀拣香”、“赵太丞家”和“杨家应症
”等招牌广告，这为我国古代招牌广告的应用提供了直接的例证。
　　古代广告最终随着商人的出现和商业的形成，以文字和图画大量使用在广告中并作为传播信息的
主要手段而达到顶点，从而开创了广告发展的新阶段。
　　印刷广告的出现是古代广告发展的最辉煌的一页。
而在这方面，我们可以确凿无疑地说，是中国人首次使用了印刷广告。
早在汉代，蔡伦就发明了造纸技术，使我国文字和图画结合的广告有了更广泛的载体。
到了隋代，出现了雕版印刷技术，北宋的毕昇发明了活字印刷术，更将中国的印刷技术推至高潮。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<广告实务>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


