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前言

　　2009年，我们迎来了新中国60华诞。
回望60年艰苦卓绝的奋斗历程，我们无不为中国特色社会主义事业的全面发展和伟大祖国的日益强大
而倍感自豪和骄傲。
新中国教育60年的深刻变革和历史性跨越同样值得我们感佩和讴歌。
然而，当我们放眼全球时，不难发现，在全球化的洪流中与发达国家百舸争流，不进则退；当我们立
足中国现代化宏伟目标和中华民族伟大复兴的实现时，我们没有任何理由盲目乐观、安于现状；当我
们的学校教育面对“钱学森之问”无力回应而成为教育战线难以释怀的“硬伤”时，我们没有任何理
由不去冷静地对我们现行的教育理念、教育体制机制、人才培养模式、人才培养途径和方法等进行全
面检视和深刻剖析。
　　“提高教育质量，培养创新型人才”，已成为中国新一轮教育改革与发展中的最强音。
面对存在的问题、困难和挑战，我们没有退路。
唯有以百倍之信心、无畏之勇气锐意改革、大胆创新，才是明智之举。
然而，知易行难。
对于我国整个商等教育而言，难就难在我们高校内部的各项改革仍滞后于社会经济发展和创新型人才
培养的要求，没能够与社会需求主动对接；难就难在我们当中有一些高校管理者明知教育教学改革“
剑”指何方，却没有真刀真枪地干；难就难在我们广大教育工作者缺乏一颗宁静之心和一种脚踏实地
、不懈探求破解难题之法的精神品性。
　　如果这一切不能从根本上得到改观，那么我们长期以来形成的习以为常的“课堂教学气氛沉闷憋
屈，缺乏论争、质疑、批判、探究、创生和活力”的教育景象将像病毒一样，一代代复制下去。
这绝非危言耸听，它为我们敲响了“我们正处于危机之中”的警钟！
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内容概要

　　2009年，我们迎来了新中国60华诞。
回望60年艰苦卓绝的奋斗历程，我们无不为中国特色社会主义事业的全面发展和伟大祖国的日益强大
而倍感自豪和骄傲。
新中国教育60年的深刻变革和历史性跨越同样值得我们感佩和讴歌。
然而，当我们放眼全球时，不难发现，在全球化的洪流中与发达国家百舸争流，不进则退；当我们立
足中国现代化宏伟目标和中华民族伟大复兴的实现时，我们没有任何理由盲目乐观、安于现状；当我
们的学校教育面对“钱学森之问”无力回应而成为教育战线难以释怀的“硬伤”时，我们没有任何理
由不去冷静地对我们现行的教育理念、教育体制机制、人才培养模式、人才培养途径和方法等进行全
面检视和深刻剖析。
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章节摘录

　　选题策划工作是出版单位生存发展的关键。
出版单位的任务始终是为读者多出好书，一切工作都是围绕如何出好书进行的，要出好书，先要有好
的选题，好的选题是出好书的第一步，也是出好书的基础。
好的选题不会凭空而来，而是需要通过编辑辛勤的选题策划工作，去发现，去挖掘，去创造。
因此，在这个意义上说，选题策划工作是出版单位在市场竞争中立于不败之地的关键。
选题计划是按照一定的编辑思想而形成的选题的有机组合，是由出版单位根据出版方针、本单位的专
业分工范围及出版资源条件等，综合分析读者需要和市场情况，对选题进行梳理和筛选之后编制而成
，是出版单位的“工作蓝图”。
选题计划是出版单位编辑总体思路和出版特色的体现，也是编辑总体文化素质的反映。
从一家出版单位的选题，可以看出它的水平和出书方向。
　　目前我国的出版单位大多实行“三级策划制”，即由出版社的总编辑、编辑室主任、编辑对某一
选题的规划进行三个不同层次把关的制度。
这一制度是从出版社选题决策的“三级论证制”转化而来，即首先由编辑个人提出选题方案，然后交
由编辑室主任审核批准并上报总编辑，再经出版社选题论证会讨论，最后由社长或总编辑决策。
①　　具体程序为：先由编辑根据出版方针和出书范围，结合社会文化科学发展与读者阅读需求，通
过广泛的调查研究，策划拟定文稿和书稿的选题；其次经过编辑室集体讨论，对编辑独立提出的选题
进行全面的可行性论证，定出编辑室的选题计划；再由总编召开选题论证会议，讨论汇总各编辑室的
选题，这个阶段的论证一般会有营销和发行部门人员的参与；最后由总编会议讨论批准，报上级部门
备案。
　　⋯⋯
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