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内容概要

本书是一部传媒经济学案例集，其选取范围覆盖了国际尤其是国内传媒经济理论研究以及实践领域的
最新重点内容，包括内容产品的运作模式、广告经营、资本运作、战略、区域发展思路等，案例注重
资料详尽，使读者能全面客观地了解事件或行为的全过程，同时，作者又对原理进行了深入细致的解
析，从而使读者能对事实有更为深刻的理解。
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作者简介

张辉锋，博士，中国人民大学新闻学院副教授，新闻与社会发展研究中心专职研究员。
传媒经济研究所副所长，美国北卡大学新闻与大众传播学院、日本电通广告公司访问学者，主要研究
方向为传媒经济学、传媒市场营销、广告媒体策划等，著有《传媒经济学》、《传媒管理学》等专
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