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内容概要

《理论新闻传播学导论(第2版)》从理论新闻传播学的研究对象、意义和研究方法写起，分别阐述了新
闻传播的行为、传播者、内容、过程、要求、媒介、事业、受众、效果和调控，研究了新闻传播活动
的发生及其发展和运作的规律，以及它同随自己互动的社会经济、政治、文化环境之间的关系，构建
了一个逻辑联系合理、清晰的理论框架。
《理论新闻传播学导论(第2版)》广收并蓄，吸纳了被学术界认同并在实践中行得通的成果，突出专业
知识与基本理论的阐释，对于青年学生掌握新闻传播学的基础理论知识，并从应用走向科学，是大有
裨益的。
第二版的修订，随着中国新闻传播事业和产业、新闻传播教育与科研的发展，增加了媒介融合、新闻
传播体制改革等新内容，并对上版的不够准确性确之处进行了修改。
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作者简介

童兵，浙江绍兴人。
复旦大学特聘资深教授，博士生导师。
1968年6月复旦大学本科毕业。
1981年6月在中国人民大学获得硕士学位，1988年6月成为中国自己培养的第一个新闻学博士，1990年12
月晋升为教授，1993年10月起享受国务院特殊津贴，2000年10月被聘为国家教育部人文社会科学重点
研究基地中国人民大学新闻与社会发展研究中心主任。
2001年11月被复旦大学引进，现为复旦大学新闻传播学博士后流动站站长，复旦大学新闻学院学术委
员会主任，复旦大学985N家哲学社会科学创新基地主任，复旦大学校务委员会委员。
主讲新闻传播学理论、马克思主义新闻思想研究、中西新闻传播比较、大众传播与中国社会、新闻思
潮等课程。
撰述和主编专著、教材、辞书和论文集共35部，发表学术论文460余篇。
主持国家教委、教育部和国家社科基金多项课题。
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