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内容概要

《营销调研》特色：
立足理论阐释。
强化营销调研经典理论的描述和前沿学科知识的引入，注重表述语言的简洁，对中国营销调研思想进
行深入思考和再认识。

突出方法指导。
结合相关案例详细描述了多元统计方法的使用，尤其是SPSS、EViews等软件在处理数据过程中的具体
应用，体现操作性。

面向本土实践。
通过鲜活案例的使用和分析，突出中国国情和中国企业营销调研实际，体现本土化特色。

 《营销调研》由陈凯主编。
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作者简介

　　陈凯，北京林业大学经济管理学院市场营销教研室主任，副教授，硕士研究生导师。
在《管理评论》、《经济理论与经济管理》、《中国科技论坛》、Jounal of Chinese Marketing 等期刊发
表论文50余篇，编写多部教材。
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