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内容概要

《国际贸易实务(第3版)》主要介绍了国际贸易的有关法律与国际惯例、国际货物运输、合同的洽商与
订立、合同的履行与违约救济以及对各种国际贸易方式的选择与运用。
《国际贸易实务(第3版)》在第二版的基础上做了相当程度的修订，尤其是按照最新的国际贸易术语对
有关内容进行了修改。
本书由黎孝先、石玉川和王健负责修订并任主编。
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章节摘录

版权页：插图：应当指出，凭说明书和图样买卖时，卖方所交的货物，必须符合说明书所规定的各项
指标。
但是，由于这类产品的技术要求比较高，品质与说明书和图样相符合的产品，有时在使用时并不一定
能达到设计的要求，所以，在合同中除列入说明书的具体内容外，一般还需要订立卖方品质保证条款
和技术服务条款。
例如，合同规定：“卖方须在一定期限内保证其商品的质量符合说明书所规定的指标，如在保证期内
发现品质低于规定，或部件的工艺质量不良，或因材料内部隐患而产生缺陷，买方有权提出索赔，卖
方有义务消除缺陷或更换有缺陷的商品或材料，并承担由此引起的各项费用。
”5.凭商标或品牌买卖商标（trade mark）是指生产者或商号用来说明其所生产或出售的商品的标志，
它可由一个或几个具有特色的单词、字母、数字、图形或图片等组成。
品牌（brand name）是指工商企业给其制造或销售的商品所冠的名称，以便与其他企业的同类产品区
别开来。
一个品牌可用于一种产品，也可用于一个企业的所有产品。
前者是指每一个产品各使用一个品牌，以代表其具有的不同品质，如美国通用汽车公司出产的汽车，
各有其不同的品牌；后者是指一个厂商所出产的各种商品，都使用同一品牌，以表示都达到该厂商规
定的标准品质，如美国通用电气公司即以通用（GE）命名其所有的商品。
当前，国际市场上行销的许许多多商品，尤其是日用消费品、加工食品、耐用消费品等，都标有一定
的商标或品牌。
各种不同商标的商品都具有不同的特色。
一些在国际上久负盛誉的名牌产品，因其品质优良稳定，具有一定的特色，且能显示消费者的社会地
位，故其售价远远高出其他同类产品。
这种现象在消费水平较高、对品质要求严格的所谓“精致市场”（sophisticated market）表现得更为突
出。
有些名牌产品的制造者为了维护其商标的信誉，对其产品都规定了严格的品质控制，以保证其产品质
量达到一定的标准。
因此，商标或品牌本身实际上是一种品质象征。
人们在交易中就可以只凭商标或品牌进行买卖，无须对品质提出详细要求。
但是，如果一种品牌的商品同时有许多种不同型号或规格，为了明确起见，就必须在规定品牌的同时
，还应列明其型号或规格。
凭商标或品牌的买卖，一般只适用于一些品质稳定的工业制成品或经过科学加工的初级产品。
在进行这类交易时，必须确实把好质量关，保证产品的传统特色，把维护名牌产品的信誉放在首要地
位。
此外，应当说明，如我国企业接受国外客户订货，并约定刷印外商提供的品牌时，则应了解该项品牌
是否合法，以免出口商品运往国外时触犯进口国家的商标法而引起纠纷。
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编辑推荐

《国际贸易实务(第3版)》为21世纪高职高专规划教材·国际经济与贸易系列之一。
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