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内容概要

　　《公共关系原理与实务》吸纳了国外先进的公共关系研究成果与国内公共关系职场实践的运作经
验，严谨、系统地阐述了公共关系学的理论知识与实务操作内容，并集中论述了公共关系的三要素—
—社会组织、传播、公众和公共关系的四步工作法——调查、策划、实施、评估，将经典案例、权威
观点、系统理论、课堂实训等有机结合，达到了理论体系线条清晰、实务内容求实到位的编写目的。
本书适合高职高专及热爱公共关系学的各类人士阅读学习。
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