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内容概要

彭增军所著的《媒介内容分析法》对内容分析的理论与方法，以及内容分析研究的具体设计过程、操
作规范和实施步骤进行了系统的介绍，并通过大量实际研究例证，特别是中国新闻传播研究方面的案
例，以及附录的学生课堂作业评析，对内容分析的选题、理论支撑、取样、编码、分析以及报告的撰
写展开了详尽的论述。
《媒介内容分析法》突出针对性和实用性，行文力求通俗易懂，适合新闻传播专业以及相关学科领域
的高年级大学生、研究生以及研究者使用。
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作者简介

彭增军，美国密苏里新闻学院博士，圣克劳德州立大学大众传播系新闻学副教授。
教学研究领域为新闻采访与写作、新闻传播学研究方法、国际新闻与传播等。
在国内先后毕业于南开大学英文系和北京大学国际政治系。
在国内外新闻媒体从业多年。
近年在北京大学、中国人民大学、中国青年政治学院等院校多次讲授内容分析研究方法。
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章节摘录

版权页：   插图：    简单来说，内容分析包含了两个关键词：内容和分析。
内容是研究对象，分析则涉及方法。
 何为内容？
这是一个看似简单而实际上却很难确定的概念。
内容的概念可大可小，可泛可窄。
从大的方面来说，一切以某种特定形式存在的东西，无论是物质的还是精神的，皆可称作内容。
这种定义包容性虽强，但过分宽泛。
比如说，水杯里的内容多半是水，钱包里的内容多半是钱。
但是，当我们说某人没什么内容，我们指的又是什么？
恐怕同外科大夫看到的内容不是一回事。
再比如，当我们看到一张比例适当、愉悦感官的脸，我们说很美，我们看到了内容吗？
也许是。
可是我们又说，某某是“花瓶”，在这里我们又分明把脸蛋看成了形式，而并非内容。
内容和形式互为表里，很难完全分开。
 内容应该是特定的、具体的、相对的。
因此我们需要首先界定：这里所要讨论的，是传播学内容分析意义上的内容，也就是通过一定媒介，
以某种象征符号系统来实现的意义表达。
具体来说，大到一个国家的历史、文学、档案，小到一本书、一部电影、一篇新闻，都可以是内容分
析的对象。
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编辑推荐

《21世纪新闻传播学系列教材:媒介内容分析法》开始策划于上个世纪的最后一年，本世纪初起陆续问
世，迄今已编写出版了50余种。
在体例和内容的创新和开拓等方面，远远超过同时期出版的同类教材。
其中的有些教材，还根据整个新闻传播理论与实践的发展和新闻传播学教学与研究的发展，陆续作了
必要的补充和修订，重新出版，实现了内容的与时俱进。
《21世纪新闻传播学系列教材:媒介内容分析法》侧重介绍大众媒介的定量内容分析方法，主要读者对
象是新闻传播或者相关专业的高年级本科生、研究生，以及对内容分析研究有兴趣者，也可作为其他
领域内容分析的参考。
《21世纪新闻传播学系列教材:媒介内容分析法》不过度纠缠方法论，而更多关注内容分析的具体过程
和步骤，突出实用性和可操作性，力图通过大量实际例证，做到深入浅出，通俗易懂；行文上也尽量
轻快一些，真理不一定板着面孔讲就更正确。
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