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内容概要

　　《市场营销专业实战型人才培养模式研究》以浙江金融职业学院市场营销专业为例，围绕“四位
一体”实战型人才培养模式创新开展研究，介绍了人才培养方案制定与课程体系构建的重点及流程，
分析了中高职衔接进行技能型人才系统培养的意义、内容与需要解决的关键问题，并对工学结合课程
改革和基干二人才培养模式创新的教材建设等教学内涵建设问题提出了新的观念与举措。
在此基础上，本书对校企合作文化语境下的“双导师制”和“校中店”式生产性实训基地建设、校企
合作资源共享型信息化平台的构筑以及基于校企合作制度化建设的顶岗实习保险保障机制构建等高职
教育界面临的新情况和新问题，进行了系统论述。
此外，结合商科类专业的特点以及当前市场环境下企业商业职业道德滑坡的现实，本书对商业文化伦
理教育与健康身心养成的问题也作了一定的阐述。
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章节摘录

　　创新创业是市场营销专业一贯的传统，学生从进入学校开始就在实战型人才培养模式的培养、熏
陶下，形成了良好的创新创业意识与活跃的思维、敏锐的市场反应能力。
市场营销专业曾出现过学生创业团体“青木营”，以及许多自主创业的个体，如在校期间经营水晶礼
品业务，月销售额达40万元的2004级学生胡萍；经销科林地板的2006级学生朱建江；淘宝网网店店
主2006级学生蔡玥；在云南个旧创立宏华家居灯饰商行的2004级学生吴献勇。
近两年，市场营销专业的学生通过营销实践勤工俭学赚取学费和生活费的也不在少数。
良好的创新创业基础为“校中店”式生产性实训基地建设提供了保障。
在基地建设过程中，主要需要解决以下问题：　　1.项目的选择　　“校中店”究竟经营什么项目是
首先要解决的问题，只有确定了拟经营的项目，才能有针对性地选择合作企业与管理门店的学生。
市场营销专业主要培养的是客户经理与门店长，与省内其他高职院校营销专业的培养目标不同的是，
我们更强调培养学生的沟通能力、调研与策划及商务谈判能力。
因此，在“校中店”建设上，我们放弃了大多数市场营销专业开设校内超市或便利店的传统做法，结
合学生申报的自主创业项目情况，选择了应用最新商业模式的教育培训、电话营销及团购三个项目。
其中，教育培训项目中，根据本校学生艺术修养较为薄弱的情况，我们又遴选了乐器、舞蹈、戏曲、
陶艺四个子项目，特别是戏曲子项目所推出的越剧、昆曲教学培训，还就浙江非物质文化遗产在高校
的传承进行了有益的探索。
而电话营销项目也主要根据学院与金融行业产学合作的优势，选取了银行卡与通讯类产品作为营销的
主打产品。
　　⋯⋯
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