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内容概要

刘传江编著的《市场营销学(第3版21世纪高等继续教育精品教材)》全面系统地介绍了现代市场营销理
论的基本框架和内容，详细阐述了市场营销学的最新理论及其发展实践。
《市场营销学(第3版21世纪高等继续教育精品教材)》主要内容包括：市场营销学导论，市场营销环境
，购买者市场行为分析，市场细分与目标市场，市场竞争战略，产品策略，价格策略，分销策略，促
销策略，市场营销组织、计划与控制，营销调研与信息系统，国际市场营销，市场营销的新领域与新
概念。
本书每章都有要点提示，并附有精选案例。
本书既注重理论的系统性和规范性，又突出了实用性和灵活性；在内容上既体现了战略的国际化，又
体现了策略的本土化。
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作者简介

刘传江，武汉大学经济研究所所长、战略管理研究院副院长、人口&middot;资源&middot;环境经济研
究中心副主任，教授、博士生导师。
湖北省政协委员、民建武汉市委副主委。
先后主持、承担了包括国家自然科学基金项目、国家社会科学基金重大项目和重点项目、教育部人文
社会科学重大项目、教育部人文社会科学博士点基金项目等30项科研课题的研究工作；发表论文170余
篇，出版《中国城市化的制度安排与创新》、《经济可持续发展的制度创新》、《城镇化与城乡可持
续发展》等8部著作。
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编辑推荐

刘传江编著的《市场营销学(第3版21世纪高等继续教育精品教材)》是经济管理类通用系列之一，《市
场营销学(第3版21世纪高等继续教育精品教材)》全面系统地介绍了现代市场营销理论的基本框架和内
容，详细阐述了市场营销学的最新理论及其发展实践。
本书既注重理论的系统性和规范性，又突出了实用性和灵活性；在内容上既体现了战略的国际化，又
体现了策略的本土化。
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