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内容概要

《西方出版产业管理》介绍西方出版产业管理的基本学说和原理、出版公司组织结构、管理岗位职责
、公司上下级之间和平行级别之间的关系、技术革新与出版管理模式的转变、数字化出版与传统出版
相融合的管理机制等，从而勾勒出当代西方出版产业管理的全貌。

本套教材编写的基本原则，在于突出西方出版教育与实践有机融为一体的核心价值观。
适合我国编辑出版专业或相关传媒类专业本科生和研究生使用，也可以作为我国出版及其相关产业专
业人士的业务参考书。

《西方出版产业管理》由苏世军、张养志主编。
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章节摘录

　　版权代理还帮助出版社及其他公司加快作者作品的评审、出版和发行过程。
很多著名的、大型的、盈利丰厚的出版公司对未经代理的来稿比小公司更加谨慎。
有见地的版权代理了解市场，可以成为有价值的职业咨询和指导资源。
其作品可以出版的作者不一定就懂得现代出版合同和惯例，特别是在涉及电视、电影和外国版权的情
况下。
很多作者情愿请代理处理这类问题，这可以防止作者与编辑之间的工作关系紧张，在版税结算和以后
的核对中发生争执。
版权代理往往还起到顾问的作用，在如何使作品获得及时回报的方方面面给作者提出忠告。
　　版权代理公司的规模大小不一，有的只由一个代理人组成，也许代表十几个作者；对于一个大型
代理公司来说，有资深合伙人、分类代理人、不同领域的专家，如外国版权或获得营业许可的捆绑产
品，拥有数以百计的客户。
大多代理公司，特别是较小的代理公司，所代表作者的利益都有一定的专业化水平，例如，他们的客
户写科幻小说、主流恐怖小说、儿童读物或专题很强的非小说类作品。
很少有代理人代理短篇小说或诗歌作品的。
　　合乎情理的代理人不收取阅读或其他预付费用（如聘用定金）或要求作者支付业务开支。
他们也不把客户的作品兜售给虚荣出版或补贴出版的出版社，这两种做法表明作者在与一个冒牌代理
打交道。
从传统来看，代理和客户之间的代理协议完全停留在口头上，但是越来越多的代理在提供书面合同，
以使条款明确无误。
另一种做法在于把作者推荐给予代理串通一气的所谓的“专业编辑”或“图书医生”。
接踵而来的编辑不管是否胜任，有没有专业水平，几乎总是要价不菲。
　　2.New York City（纽约市，简称NYC）：世界上最大的城市，于1624年建城，位于纽约州东南部
，隶属纽约州管辖，下辖五个区。
纽约是整个美国的金融经济中心、最大城市、港口和人口最多的城市。
纽约在商业和金融的方面发挥了极为重要的全球影响力，它左右着全球的媒体、政治、教育、娱乐与
时尚界。
　　⋯⋯
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