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内容概要

《企业形象塑造论:形象力与企业活力》从理论到实践，生动具体地阐述和分析了企业形象的概念特征
、表现形态、构成要素、指标和科学定位；企业形象塑造的内容、程序、战略、途径和实施方法；企
业形象与资源配置和企业活力等问题。
既有工业、商业、金融等不同企业形象塑造的实施，也有活动方案的设计、形象广告的策划、形象战
略的导入和文化建设的组织等内容。
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