
第一图书网, tushu007.com
<<国际营销>>

图书基本信息

书名：<<国际营销>>

13位ISBN编号：9787301065532

10位ISBN编号：7301065531

出版时间：2004-1

出版时间：人民邮电出版社

作者：孙玉

页数：666

字数：929000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<国际营销>>

内容概要

国际营销是当今市场营销教学领域最富变化的课程之一，而本书则可谓是这一课程最新的教材。
本教材涵盖了国际营销各个领域的主题，开篇介绍企业成立之初的运作，随后介绍进入新市场时应该
考虑的因素，最后讨论大型全球性营销商所面对的国际问题。
    适用对象：本教材适用于大学高年级本科生和研究生的国际营销课程。
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作者简介

Michael R.Czinkota是乔治敦大学麦可多纳商学院研究生院的市场营销与国际商务学教授。
他还在亚洲、澳洲、欧洲和美洲的多所大学拥有教授职位。
Czinkota教授曾任美国前总统里根的商业副助理秘书长、经合组织行业委员会美国代表团团长、出口
控制首席贸易顾问。
他是多个编委会
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