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内容概要

本书按照传播学研究的框架，采用社会调查统计分析、比较研究、专家调查及案例分析、文献综述等
方法，紧紧围绕网络媒体这一吣，对其传播的几个关键环节，即网络媒体基本问题、传播过程与模式
、传播主体、受众、传播内容、传播效果、控制管理、网络媒体竞争形态及产业化趋势进行了系统的
探讨与研究。
本书除了对网络媒体的属性等基本问题进行阐述外，重点通过受众调查，利用统计方法对网络受众理
论和网络传播效果理论进行了实证研究；通过对典型大众传播过程模式的梳理，根据网络媒体的传播
持征，提出了网络媒体的传播模式，并对其特征进行了评价；通过利用产业结构分析的SWTO方法，
分析了我国媒体产业的发展太势，提出了网络媒体产业化的对策。
    本书适合新闻传播专业及相关专业的师生使用，对从事网络新闻的从业人员也有较大的参考价值。
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书籍目录

第1章 作为大众媒介的网络媒体  1.1 互联网发展的意义与影响  1.2 网络媒体的含义    1.2.1 传播媒体的演
变     1.2.2 internet CMC和Cyberspace    1.2.3 从第四媒体到网络媒体  1.3 网络媒体的特征    1.3.1 技术特征   
1.3.2 传播特征  1.4 网络媒体的功能    1.4.1 大众传播功能    1.4.2 人际传播功能    1.4.3 其他功能  1.5 小结
第2章 网络媒体与传播理论  2.1 传播学的产生与发展  2.2 大价值传播学的发展及主要理论流派    2.2.1 大
众传播的控制研究    2.2.2 大众传播的媒介分析    2.2.3 大众传播的内容分析    2.2.4 大众传播的受众分析   
2.2.5 大众传播的效果分析  2.3 网络媒体对大众传播理论的影响    2.3.1 网络媒体的控制    2.3.2 网络媒体
分析    2.3.4 网络传播效果分析  2.4 小结第3章 网络传播模式分析  3.1 传播传播模式理论    3.1.1 拉斯韦尔
的直线模式    3.1.2 香农—韦弗数学模式    3.1.3 施拉姆的循环模式和大众传播过程模式    3.1.4 马莱兹克
关于大众传播过程的系统模式  3.2 网络传播模式的基本类型    3.2.1 网络传播基本模式    3.2.2 相对于一
个节点的传播模式  3.3 网络传播模式的特点    ⋯⋯第4章 网络媒体的传播者分析第5章 网络媒体的受众
分析第6章 网络媒体内容分析第7章 网络媒体传播效果实证分析第8章 网络媒体规范管理研究第9章 网
络媒体竞争太热及产业化趋势分析附录 网络传播理论实证分析调查问卷
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编辑推荐

　　《网络传播理论与实践》适合新闻传播专业及相关专业的师生使用，对从事网络新闻的从业人员
也有较大的参考价值。
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