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内容概要

与您分离世界500强企业管理培训精华！
“知己知彼，百战不殆。
”本书透彻剖析了跨国公司的中国攻略。
书中通过大量详实的案例，从成败两方面道出了跨国公司在中国的攻守之道，有助于读者了解跨国公
司在中国的品牌成长，同时对中国品牌建设有现实借鉴意义。
该书对跨国公司竞争战略的分析研究立意独特，观点深刻，深入浅出，文笔生动，读来饶有趣味，而
且让人颇受教益。
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作者简介

李光斗，著名广告策划人，中国十大策划人之一。
毕业于复旦大学新闻学院，1988年代表中国大学生参加在新加坡举行的亚洲大专辩论会，荣获冠军。
曾任复旦大学研究生会副主席。
1995年作为中国广告代表团成员赴美国考察。
自1990年开始从事市场营销和广告策划工作，先后担任全国十几家著名企业的常年营销广告顾问，亲
历了改革开放后中国品牌的发展历程，具有丰富的中国广告策划和市场营销经验，曾获全国电视广告
银奖。
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编辑推荐

　　《扩张：跨国公司凭什么？
》随着中国经济市场开放程度的加大和市场化进程的日益深化，跨国公司在中展开了大规模的扩张战
略，中国市场已经成为跨国公司全球战略版图的争夺中心。
跨国公司已成为中国企业竞争的主要对手，将与我们的企业在同一市场甚至更多的市场中博弈。
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