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内容概要

本书以现代市场营销理论、传播理论为基础，全面系统地阐述了广告的属性，范围以及广告运动的基
本理论、策略过程和方法技巧，包括广告与广告学、广告的社会经济作用及规制、整合营销传播中的
广告策略、传播理论与广告心理、广告信息战略、广告媒体战略、广告执行与评估以及广告组织与管
理，几乎涵盖了广告学研究的全部领域。

  全书注重吸收国内外最新广告理论与方法，博采各家之长且申独到之见而自成体系。
在重视基本理论民基本概念阐述的同时，强调广告管理的实际操作。
全书内容丰富，资料翔实，案例生动，理论与实践结合紧密，实用操作性强，是高等院校市场营销专
业、广告员以及对广告感举的人员阅读参考。
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作者简介

汪涛，男，1970年出生，工商管理博士，现任武汉大学商学院市场营销系教授、博士生导师，兼任中
国市场学会常务理事、中国高校市场学研究会常务理事。
先后在《中国工业经济》、《经济管理》、《国外社会科学》、《中国软科学》等杂志发表论文六十
余篇，出版著作五部。
主持
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