
第一图书网, tushu007.com
<<公共关系理论与实务>>

图书基本信息

书名：<<公共关系理论与实务>>

13位ISBN编号：9787301077627

10位ISBN编号：7301077629

出版时间：2004-9

出版时间：北京大学出版社

作者：姚惠忠

页数：382

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<公共关系理论与实务>>

内容概要

公共关系作为一门范围及影响层面都非常广泛的学科，所涉及的专业知识包括营销学、广告学、社会
学、心理学、政治学和经济学。
    小至个人，大到国家都需要公共关系学。
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