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内容概要

　　《如何成为广告策划高手》作者独具特色的策划理念。
与当今的同类书有所不同，《如何成为广告策划高手》把重点放在了广告策划者的意识方面。
为了让策划者在意识方面有所突破，《如何成为广告策划高手》重点讲了四个要素：意识、知识、技
巧和态度。
通过对以上要素的阐释，《如何成为广告策划高手》让读者意识到，如果策划者不能站在客户的立场
上，不能体现客户的意志和愿望，就不会设计出最适合客户的方案。
　　《如何成为广告策划高手》在日本出版后引起了轰动，被誉为广告策划“圣经”。
　　意识、知识、技巧和态度，一个优秀的广告策是者必备的四种素质。
很多人认为，成为一个策划高手，只要具备高超的技巧就足够了，但是《如何成为广告策划高手》要
告诉你这远远不够。
意识比技巧重要，意识为根本，技巧为枝叶。
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书籍目录

前言绪言  警告  1 获得“提出广告宣传计划书”的机会值得高兴吗？
  2 没有忘记日常的委托也是策划吧？
  3 即使知道“策划是有风险的”，也置之不顾吗？
  4 没有认为“广告策划有技巧就足够了”吧？
第1章  意识  1 没有将广告策划和推销混淆吧？
  2 不能以被委托的姿态去参加广告策划  3 不能让人感觉策划的准备时间很短暂  4 不能让人质疑策划的
“目标是什么”  5 不能真的接受广告主的“确定方针”  6 不能在公司会议室内要求参加者拟定计划  7 
要怀疑公司内部职员的有效性  8 总结工作必须由个人完成  9 各部分不能替换策划发布者  10 要展现出
超越广告主的见识  11 策划发布完成时要注意广告主的反应  12 对广告主提供的业务信息也要持怀疑态
度第2章 知识  13 要将委托企业当作研究对象紧抓不放  14 在自己的商业领域内进行理论武装  15 把委托
方的信息数据库化  16 在个人兴趣领域成为专家并具备渊博的知识第3章 技巧  17 经过少许思考，首先
试着写出来  18 在制作广告策划书时不要看要点，要相信自己的头脑  19 每张策划书上都要标明题目 
20 必须让每张图表的上下左右都有意义  21 在全部作业时间的3/10处要得出结论  22 摆在地板上检查结
构  23 采用倒置的“校对术”，100%地消除校对错误  24 直到最后所写的东西一张也不能扔掉  25 要把
策划的全部内容按顺序记在脑中  26 在提出广告策划时应对广告主的方案第4章 态度  27 不要把广告主
看作个人，而要看作一个企业集团  28 要对广告主的现状进行批评  29 广泛深入地收集多方面的信息 
30 要确保工作时间  31 不受地位和职务束缚，充分发挥领导能力  32 自己就是最大的资本，不要失去自
我  33 外语和电脑是现代商务的基本技能  34 不要忽视现金流量  35 经费的使用取决于经营者的判断力
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媒体关注与评论

书评意识、知识、技巧和态度，一个优秀的广告策是者必备的四种素质。
很多人认为，成为一个策划高手，只要具备高超的技巧就足够了，但是本书要告诉你——这远远不够
。
意识比技巧重要，意识为根本，技巧为枝叶。
    本书作者的忠告：    不要一获得“提出广告策划书”的机会就认为大功告成；    不要忘记广告主日
常的委托也是策划；    不要知道“策划是有风险的”也置之不顾；    不要认为“广告策划有技巧”就
足够了。
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编辑推荐

　　如何成为广告策划高手？
如何让初出茅庐的策划者成熟起来？
　　意识。
只有具备了优秀广告策划者的意识，技巧才能尽展所长。
　　《如何成为广告策划高手》作者的忠告：　　·不要一获得"提出广告策划书"的机会就认为大功
告成；　　·不要忘记广告主日常的委托也是策划；　　·不要知道"策划是有风险的"也置之不顾；
　　·不要认为"广告策划有技巧"就足够了。
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