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内容概要

　　当遍及全球的新产品之战愈烈的时候，你的新产品如何突出重围，优势胜出？
　　当国内企业在“价格战”中拼杀得头破血流的时候，你的企业品牌知名度与销售利润如何节节攀
升，屡战屡胜？
　　20年前，管理大师德鲁克说过“不创新，即死亡”！
但事实上，大多数新产品均以失败而告终，甚至成为企业衰败的主要原因。
办有9.4%的新产品给企业带来的不仅是倍增的利润，还有大幅攀升的市场地位！
它们的成功总有其必然的因素。
　　“新产品上市营销是严谨的技术，也是实践的艺术”！
在市场营销领域有多年实践经验的李玉萍女士，从分析一系列新产品上市成功的典型“事件”与案例
入手，与您“面对面”分享新产品市场的市场分析、品牌战略、营销策略以及组织执行的全新理论与
经验精髓。
相信通过此书，您既可能掌握如何解决新产品上市营销管理难题的有效方法。
也能获得使企业利润倍增的实战技巧。
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作者简介

　　李玉萍，品牌营销管理专家、高级咨询师。
曼吉科管理咨询公司执行副总，苏州民企研究发展中心主任，国内多家企业营销及公关顾问，二十余
家知名网站特聘专家、专栏作家，国内多家期刊特约撰稿人，博锐金牌讲师，深圳、上海、北京等多
家咨询公司特聘讲师。
　　李玉萍曾任国内上市公司、大型民企营销总监、销售副总等职，积累了丰富的新产品上市营销、
品牌策划与管理经验，并致力于新品上市以及品牌营销管理方面的研究，主持并参与了多个营销推广
和咨询项目。
主要服务客户：日本TOWA集团、三九药业、太阳集团、西安杨森、海王药业、怡宝、肯德基、罗兰
化妆品、湛宝集团、广东绿源、法泰电器、新城建设集团、通用电器、光华集团等。
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