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内容概要

本书在写作过程中，刻意突出或强调以下几点：    第一，研究的本土化。
本书强调营销渠道行为理论与中国企业的实践相结合，充分考虑中国的政治、经济、社会与文化环境
对于企业营销渠道行为的影响，采用中国本土概念（如私人关系、关系导向、人脉、人情和面子等）
，应用中国本土心理学的研究成果，研究和解释中国企业的营销渠道行为。
    第二，研究的规范化。
本书内容以营销渠道行为理论为理论基础，参阅中外研究文献，结合中国的国情，构建研究框架和建
立假设。
每一项专题研究都按照营销渠道行为理论的学术传统和科学研究方法，设计研究方案，收集数据，进
行假设检验。
    第三，研究的体系感。
虽然本书的主要内容由七个在形式上相互独立的专题研究组成，但是我在第1章和第2章给出了它们的
理论背景和总体的研究框架，指出了它们在总体研究框架中的地位和它们之间的内在联系。
另外，在第10章，我还对各专题研究的结果进行了整合，并进行了总体性的讨论。
这些工作都增强了本书研究内容的体系感。
    本书可以有两种阅读方式：一是从头至尾逐章阅读，二是选择自己有兴趣的章节跳跃式阅读。
前者适合刚接触这一研究领域的大学本科生或研究生，后者适合对这一研究领域已经有了基本了解并
希望在这一领域或相关领域作一些理论研究的学生或研究者阅读。
另外，从事营销实践工作的专业人士，也可以根据自己所具有的专业知识，选择这两种阅读方式。
为了方便这两种不同的阅读方式，我刻意保留了七个专题研究的原貌，没有删除它们与第1章、第2章
或它们之间偶尔出现的一些相互重复的部分（主要是在各章的“理论与假设”部分）。
如果在阅读时遇到这种情况，作者的建议是，可以比较快地扫过去。
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