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内容概要

娃哈哈从3个人借款14万元的校办经营部、神奇般地快速发展为中国50强企业，中国饮料行业10强之首
，能够在与世界著名品牌可口可乐的对抗中立于不败之地，这的成功绝非偶然。
    本书详细描述了娃哈哈是如何借势发展，并在竞争中适应市场需要而不断改进、创新获得竞争优势
的。
本书以独特的视角，从大量的娃哈哈现象中提炼出其核心的成功秘诀和管理方法；此外，本书大量收
录了其创始人宗庆后关于具体经营工人和的讲话和思想，能让读者从原汁原味的、珍贵的第一手资料
中去研究、分析、感悟姓哈哈这个“无定式的宇宙流”的成功精髓。
    宗庆后在企业发展战略、企业文化、企业管理、营销管理、创新经营等方面运用了大量独特的方法
，这些方法是传统管理方法与现代理念、平民的现实主义与崇高的理想主义的完美结合，它最适合中
国的国情，其经验和方法可供广大读者参考和学习。
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作者简介

尚阳，著名分销渠道专家，营销战略专家，浙江大学创新与发展研究中心研究员，杭州尚阳企业管理
咨询有限公司总经理，曾任娃哈哈集团市场总督导。
中国生产力学会策划专家委员会专家，WBSA（世界商务策划师），中国发明家协会会员。
曾荣获第三届中国杰出营销人金鼎奖杰出企划经理奖，“中国十大培训师”，首届WBSA商务策划师
策划成就奖。

　　近年来专注于市场营销、品牌规划、网络建设、渠道管理等方面的研究与实践，曾在《销售与市
场》、《成功营销》、《中国商贸》、《企业管理》、《中国销传播网》等杂志、网站专栏上发表过
文章80余篇，著有《终端运作管理手册》、《中国当代企业竞争方法—当代商理55则》等专著。

    陈劲，浙江大学教授，博士生导师，管理工程博士学位。
现任浙江大学创新与发展研究中心副主任，同时兼任浙江大学校长办公室主任助理、浙江大学远程教
育学院工商管理专业教学指导委员会主任。
是美国麻省理工学院斯隆管理学院访问学者、英国苏塞克斯大学科技政策研究中心访问研究员，清华
大学科学技术与社会中心研究员，西南交通大学、贵州工业大学、福州大学兼职教授。
美国电气与电子工程师学会（IEEE）会员，国际技术管理协会会员，中国科学学与科技政策研究会常
务理事，中国系统工程学会系统动力学专业委员会常务理事，中国技术经济研究会理事，浙江省人民
政府经济建设咨询委员会委员，浙江省委政策研究室特约研究员，《科研管理》、《系统工程学报》
、《中国地质大学学报》、《研究与发展管理》等杂志的编委，以及《International Journal of
Manpower》，《R&D Management》的客座编委。
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媒体关注与评论

书评娃哈哈是中国企业成功的典范，娃哈哈的成功是中国本土文化与市场经济有机结合的成功。
                                      ——《世界商业评论》    尽管这个品牌没有多少贵族气息，但她却凭借其淳朴的秉
性、平实的价格运作，笃定地坚持着自己单一的品牌路径，坚守健康、大众化、高品质的一贯品牌特
性。
而这也正是娃哈哈品牌的成功之处。
                                       ——潘承烈 中国企业联合会副理理长 管理学教授    对品牌的追求，在最多数人的心
中构筑起安全感，也许是“娃哈哈”品牌长盛不衰的根源，造就了“几无国人未买单”的传奇。
                                       ——新华网    “娃哈哈”是国人认知度最高的品牌之一，也是成功地与狼共舞的少
数优秀企业之一。
娃哈哈集团公司在独创“宗氏兵法”的宗庆后的领导下，创造出成功的成长模式和营销模式。
                                       ——《销售与市场》
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编辑推荐

　　娃哈哈是中国企业成功的典范，娃哈哈的成功是中国本土文化与市场经济有机结合的成功。
　　——《世界商业评论》　　尽管这个品牌没有多少贵族气息，但她却凭借其淳朴的秉性、平实的
价格运作，笃定地坚持着自己单一的品牌路径，坚守健康、大众化、高品质的一贯品牌特性。
而这也正是娃哈哈品牌的成功之处。
　　——潘承烈 中国企业联合会副理理长 管理学教授　　对品牌的追求，在最多数人的心中构筑起
安全感，也许是“娃哈哈”品牌长盛不衰的根源，造就了“几无国人未买单”的传奇。
　　——新华网　　“娃哈哈”是国人认知度最高的品牌之一，也是成功地与狼共舞的少数优秀企业
之一。
娃哈哈集团公司在独创“宗氏兵法”的宗庆后的领导下，创造出成功的成长模式和营销模式。
　　——《销售与市场》
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