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内容概要

本书是一部适合本科教学并可作为研究生学习参考之用的国际传播学方面的教材。
本书从国际传播学的基本概念、基础理论及其学科属性出发，对国际传播的传播主体、传播内容、传
播手段、受众及传播效果进行了系统的阐述，并通过大量的例证分析，总结、归纳出国际传播的一般
规律与特征。
本书内容丰富，体例新颖，视角独到，适合学习“国际传播学”课程的学生使用，对于关注国际传播
问题的广大读者，也不无裨益。
　　本书试图从国际传播学的基本概念、基础理论及其学科属性的界定出发，通过对国际传播现象的
观察、分析，总结、归纳出国际传播活动的一般规律与特征，以便为中国的国际传播实践提供有益的
参考，同时也为国际传播学科体系的建立添一砖一瓦。
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作者简介

程曼丽，北京大学新闻与传播学院副院长、学术委员会主席、世界华文传媒研究中心主任、博士生导
师。
主要研究方向为新闻传播史、国际传播、公共关系。
著有《(蜜蜂华报)研究》、《海外华文传媒研究》、《公关传播》、《公关心理学》、《外国新闻传
播史导论》(教材)，发表学术论
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书籍目录

第一章 国际传播学概述　第一节 国际传播学的研究对象与内容　　一、国际传播学在传播学中的地
位　　二、国际传播学的研究对象 　　三、国际传播学的研究内容 　第二节 国际传播学的研究现状
　　一、早期研究　　二、现代研究　　三、国内研究　第三节 国际传播学的研究方法　　一、系统
分析的方法　　二、动态研究的方法　　三、比较研究的方法 　　四、定性定量研究的方法第二章 
国际传播的历史　第一节 人类早期的国际传播　　一、国家的出现　　二、早期国际传播的局限性　
第二节 印刷媒体时代的国际传播　　一、早期的印刷媒体　　二、大众化报纸的出现　　三、印刷媒
体时代国际传播的特点　第三节 电子媒体时代的国际传播　　一、电报的出现　　二、广播的出现　
　三、电视的出现　第四节 卫星电视时代的国际传播　　一、卫星电视的产生与发展　　二、卫星电
视的特点　　三、卫星电视时代国际传播的特点　第五节 互联网时代的国际传播　　一、互联网的产
生与发展　　二、互联网的特点　　三、互联网的作用　　四、互联网时代国际传播的特点第三章 国
际传播的主体　第一节 国际传播主体概述 　　一、谁是国际传播的主体　　二、国际传播主体的分
类 　　三、国际传播主体的特征 　第二节 作为国际传播主体的政府 　　一、政府作为国际传播主体
的特点　　二、政府作为国际传播主体的职责　　三、政府作为国际传播主体的变化　第三节 作为国
际传播主体的企业 　　一、企业作为国际传播主体的分类及特点　　二、企业参与国际传播的形式　
　三、跨国经营的媒体企业 　第四节 作为国际传播主体的社会组织 　　一、社会组织的分类 　　二
、作为国际传播主体的政党　　三、社会组织作为国际传播主体的特点　第五节 作为国际传播主体的
个人 　　一、个人传播主体的产生与发展 　　二、个人作为传播主体的特点 　　三、个人作为主体
的传播形式 　　四、个人传播的未来走向 第四章 国际传播的控制 　第一节 出境信息的控制 　　一、
出境信息控制的主要方面 　　二、出境信息的控制模式 　　三、出境信息的控制手段 　　四、传播
控制的“最佳”原则 　第二节 入境信息的控制 　　一、入境信息的分类 　　二、入境信息对国家安
全的影响 　　三、各国对入境信息的把关控制　第三节 国际组织对国际传播的控制 　　一、与国际
传播相关的国际组织　　二、国际组织的控制方式　　三、国际组织对国际传播的影响第五章 国际传
播的手段　第一节 拉斯韦尔模式的扩展　　一、拉斯韦尔的传播过程模式　　二、拉斯韦尔模式在国
际传播中的扩展　　三、拉斯韦尔模式扩展的意义　第二节 国际传播中的语言转换　　一、语言符号
的转换　　二、媒介语言的发展　第三节 国际传播中的文化对接 　　一、与国际通行的认知、规范
体系对接　　二、与传播对象国的社会文化习俗对接　第四节 国外相关理论　　一、语言文化学角度
的研究　　二、社会政治学角度的研究第六章 国际传播的内容　第一节 政府传播的内容　　一、政
府传播的特点　　二、政府传播的权威性内容　　三、政府传播的一般性内容　第二节 企业传播的内
容　　一、企业传播的特点　　二、企业传播的广告性内容　　三、企业传播的公关性内容　第三节 
社会组织的传播内容　　一、社会组织传播的特点 　　二、社会组织传播的告知性内容　　三、社会
组织传播的劝导性内容　　四、社会组织传播的知识性内容　第四节 个人传播的内容　　一、个人传
播内容的特点　　二、个人传播的通信性内容　　三、个人传播的闲谈性内容　　四、个人传播的评
论性内容第七章 国际传播的受众　第一节 国际传播受众的特点 　　一、广泛性　　二、复杂性　　
三、多样性　第二节 国际传播受众的分类　　一、根据受众对传播者的重要程度分类　　二、根据受
众对传播者的态度分类　　三、根据受众行为的发展过程分类　第三节 国际传播受众分析　　一、关
于受众的理论　　二、目标受众的确定　　三、一般情况下的受众分析　　四、特殊情况下的受众分
析第八章 国际传播的效果　第一节 传播效果理论介绍　　一、“议程设置”理论　　二、“沉默的
螺旋”理论　　三、“培养”理论　　四、“知识沟”理论　第二节 国际传播效果分类　　一、短期
效果　　二、长期效果　第三节 国际传播与国家软实力 　　一、软实力的界定　　二、软实力的基
本要素　　三、软实力的测量　第四节 国际传播效果的测评方法 　　一、受众调查法　　二、内容
分析法第九章 中国的国际传播　第一节 中国国际传播的历史沿革 　　一、新中国成立至20世纪70年
代末期　　二、改革开放至20世纪90年代初期　　三、20世纪90年代初期至90年代末期　　四、21世
纪初期　第二节 中国的国际传播媒体　　一、报纸、杂志　　二、广播、电视　　三、通讯社　　四
、互联网　第三节 中国的国际传播管理机构 　　一、国务院新闻办公室　　二、中国外文出版发行
事业局　第四节 中国国际传播的影响力 　　一、海外华人增强了对中国的向心力　　二、中国在国
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际舞台上的地位不断提高　　三、中国在国际规则制定中的影响日益扩大　　四、中国的语言文化在
世界范围内得以推广　　五、中国的经济发展受到国际社会的普遍关注后记

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<国际传播学教程>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


