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内容概要

　　《世纪传播学经典教材英文影印版（第2辑）：媒介效果基础理论》力图用大学生能够理解和掌
握的方法，展示媒介效果研究的庞大知识体系，是该领域的理想教材。
全书共分三大板块：概览与历史回顾、媒介效果研究的理论与概念、媒介效果研究的重点研究领域。
每个部分都有详细的说明和描写，而且有实证研究作为基础。
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作者简介

　　詹宁斯·布赖恩特，美国阿拉巴马大学传播学教授、传播研究学院主任，拥有里根资深教授席位
。
2000年，他荣获该校布莱克蒙—穆迪杰出教授奖并成为国际传播协会主席当选者。
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媒体关注与评论

　　大众媒介效果研究有着令人着魔的力量。
　　——拉扎斯菲尔德，1949年
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