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内容概要

　　任何媒体组织的经营管理都离不开战略的选择，然而市场的动态特征，要求媒体组织不断更新营
销策略。
　　《21世纪新闻与传播学系列教材：媒介营销管理》旨在为动态环境变化下的媒体组织的经营提供
不同的战略参考，并详细介绍各种战略的特点及执行细则。
　　《21世纪新闻与传播学系列教材：媒介营销管理》紧贴媒介营销管理的特点，从战略角度出发，
详细阐述了媒介营销管理的基本构架，并深入结合管理学、营销学、经济学等学科的多重理论，从微
观层面和宏观层面，多角度重新构筑了媒介营销管理体系。
　　《21世纪新闻与传播学系列教材：媒介营销管理》提供了丰富的国内外媒介案例，语言深入浅出
，不仅适合大专院校相关专业的学生阅读，也适合专业的媒介营销管理者阅读。
　　打开《21世纪新闻与传播学系列教材：媒介营销管理》，你将进入一个全新的媒介营销课堂。
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作者简介

　　张宏，日本神户大学经济学博士，中国传媒大学副教授。
公派留学期间，主要学习和研究商学、经济学和经营管理学，现在主要从事传媒经济、媒介营销和经
营管理方面的教学和研究工作。
先后承担完成了多项部院级科研项目。
著有《电视剧制片管理&mdash;&mdash;从项目策划到市场营销》（合著，北京大学出版社，2005年）
。
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表第六章　媒介的营销渠道战略第一节　媒介的营销渠道的构成案例研究　《北京青年报》因发行渠
道而成功第二节　营销渠道的运营与整合案例研究　&ldquo;光线传媒&rdquo;的节目进入教育电视台
案例研究　从&ldquo;蓝猫模式&rdquo;看中国动画频道的产业链经营案例研究　日本的报业营销渠道
模式思考和练习第七章　媒介的市场沟通战略第一节　营销沟通活动的目的案例研究　2005岁末档期
电影宣传模式分析第二节　沟通效果分析案例研究　体育活动为媒体组织提供公关活动的机会案例研
究　Vogue带着赠品进入中国案例研究　广告竞标与招商会是最大的促销活动思考和练习第八章　品
牌与品牌强化战略第一节　品牌战略案例研究　《亮剑》亮剑央视，收视排名第一案例研究　《美国
偶像》栏目品牌的权益案例研究　&ldquo;第一财经&rdquo;的品牌成长第二节　品牌强化战略思考和
练习第三篇　媒介营销管理战略第九章　媒体组织营销管理概论第一节　媒体组织对环境进行营销管
理案例研究　广电总局下令引进的动画节目不得在黄金时段播出第二节　媒体组织实施营销管理的目
的及其战略案例研究　消费者外出机会的增加对媒体的影响思考和练习第十章　竞争战略第一节　市
场竞争与竞争战略的目标案例研究　国内媒体对竞争压力的认识案例研究　教育电视台打造影响力和
竞争力案例研究　北京市民报的竞争案例研究　中央电视台各个频道的新闻栏目的&ldquo;竞
争&rdquo;案例研究　独播剧的冷　　思考案例研究　不仅仅是偶像剧第二节　竞争战略的手段案例研
究　中央电视台的竞争优势案例研究　财经杂志媒体行业的波澜案例研究　分众传媒的市场缝隙战略
案例研究　中国电影的&ldquo;盲点&rdquo;第三节　构筑营销管理体系进行竞争案例研究　广州地铁
媒体出版免费&ldquo;地铁报&rdquo;案例研究　阳光卫视与凤凰卫视案例研究　安徽卫视与湖南卫视
是专业化频道成功的典型吗？
案例研究　香港的武侠电影案例研究　浙江卫视&ldquo;七剑出江南&rdquo;案例研究　消费者购买的
是报纸还是报社案例研究　安徽卫视只是&ldquo;大卖场&rdquo;的成功吗？
案例研究　门户网站竞争格局的转变思考和练习第十一章　事业领域多元化战略第一节　一些基本的
事实第二节　经营压力带来事业多元化战略案例研究　植入式，广告新时代案例研究　衍生的商机案
例研究　SMG的多元化经营第三节　多元化战略的理论基础案例研究　中国的媒体组织开始实现资源
共享案例研究　电网公司会成为最大的互联网接入商吗？
案例研究　盛大的游戏刚刚开场第四节　多元化事业战略的定位案例研究　复星集团投资传媒的经营
理念案例研究　SONY：用娱乐引导成长案例研究　5亿、20亿、180亿、350亿、450亿！
案例研究　网络、手机电视与电视媒体的关系案例研究　互联网公司纷纷进入搜索引擎事业领域案例
研究　雅虎中国为阿里巴巴变身案例研究　梦工厂的梦醒了第五节　并购与战略性合作案例研究　分
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众聚众合并，一统楼宇江湖第六节　媒体组织的资源分配战略思考和练习第十二章　国际化经营战略
第一节　媒体组织的国际化经营战略及其动机案例研究　中国品牌动漫产业的国际化还有多远？
案例研究　中国强化对外国媒体的管理案例研究　美国文化，&ldquo;不容侵犯&rdquo;案例研究　美
国电影玩转世界第二节　国际化经营战略的影响案例研究　韩剧的世界攻势第三节　国际化经营战略
的思考路径案例研究　迪斯尼全面启动中国攻略案例研究　美国探索频道将为中国观众量身订做节目
案例研究　《国家地理》的资源转移战略案例研究　开发自有知识产权的技术难在何处？
思考和练习
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编辑推荐

　　此商品有两种封面，随机发货！
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