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内容概要

他是知名报人，历任《人民日报》经济部主任、编委和《经济日报》总编辑，在上世纪八九十年代，
亲历许多重要经济事件，  采写了众多有影响力的报道；他写作的新闻学入门教程是中国大学新闻系
最流行的教材，盛行十年不衰。
　　他是“中国质量万里行”第一任组委会主任，策划、发起了这一对中国社会产生深远影响、延续
至今的活动。
　　他是中国第一个名牌组织——中国驰名商标组织主任，被誉为“中国名牌之父”。
　　他是企业界的良师益友，曾为海尔、长虹、青岛啤酒、鄂尔多斯、郎酒等众多著名企业提供战略
与文化咨询。
　　他是颇有建树的经济学者和哲学家，他提出的关于农业产业化、名牌战略、资本运营等重要观点
，屡为中央决策层重视和采纳，其著作《中介论》在哲学圈内外激起波澜。
　　⋯⋯　　作为著名报人、品牌专家、策划大家与经济学者，艾丰经历之丰、成就之繁、风格之异
，在中国新闻传媒界恐怕绝无仅有。
本书既可说是传媒人物传记，也可说是财经人物传记。
艾丰对经济学界、企业界影响甚深，被称为“影响中国发展进程的人”。
　　过去的三十年，是中国崛起巨变的时代，艾丰始终站在风口浪尖，以开放的心态和实践的精神，
推动着时代的变革，引领着潮流的方向。
艾丰是改革开放之后一代知识分子的代表，敏于思而笃于行，生性狂放率真，多年来，风雨褒贬始终
交织其身。
本书以他的丰富经历为切入口，记录了许多珍贵的往事，展现了中国社会转型时期过渡态知识分子的
生存方式和心路历程。
　　通过本书，我们可以了解刚刚过去的风云激荡的三十年中许多重要事件的台前幕后、许多重要政
策的出台过程以及社会的发展进程。
尤为可贵的是，本书以真实生动的笔触，充分展现了一个卓有成就的知识分子的开拓意识与创新精神
。
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作者简介

成思行，中国人民大学文学博士，中国社会科学院经济学博士后，主攻文化经济研究。
近年出版《与传媒界名流谈心》、《倾听传媒论语》、《传媒论典》等书。
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章节摘录

插图

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<一个记者能走多远>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


