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内容概要

国际知名品牌，乃是一个国家在经济奥林匹克运动会上的永久金牌！
　　本丛书从中国品牌国情出发，就我国各类品牌按照传播规律、又好又快地发展进行了既结合实践
，又富有理论指导性的探索，旨在促进自主品牌的快速发展，以尽快地屹立于世界品牌之林。
本书主要内容包括消费品牌与社会生活、找准与消费者对话的基础、消费品牌资源整合、传播符号化
设计、传播战略、传播策略、传播管理等。
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作者简介

韩进军，博士，著名管理咨询专家、实战派高级培训师，拥有15年以上的企业管理咨询经验，在市场
调研、企业经营创新、企业文化和品牌营销方面有独到的造诣。
服务过的企业超过100家，其中包括北京艺海集团、北京曲美家具、新奥燃气、北京万家灯火装饰城、
波司登服饰、中捷缝纫机、广州美林基业、山东蓝雁集团、江苏海澜集团等知名企业。
著有《名牌与市场竞争》、《现代公共关系学》等著作，是“本土化执行力”课题组成员、《中国企
业成长力》丛书编委。
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