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内容概要

本书以电子商务基础理论知识为主线，系统地介绍了电子商务的基本理论、基本知识、基本技术和基
本应用。
全书共分10章，包含电子商务的基本知识（第1章）、电子商务的基本模式（第2章）、电子商务的相
关环境（第 3章）、电子商务的相关技术（第4～6章）、电子商务与现代企业管理（第7章） 、电子商
务系统的规划与设计（第8章）、电子商务的行业应用（第9章）和移动电子商务（第10章）。
本书的主要特点是理念新颖、结构清晰、概念准确，注重培养学生分析问题的能力及实际应用能力，
具有基础性、创新性和实用性的优点。
　　本书在每章末配有案例研讨和思考与练习，另外还配有教学课件和配套的实验教材，供师生在教
学中采用。
　　本书可作为高等院校电子商务专业学生的教材，也可作为电子信息、经济管理类专业学生的教材
或参考用书。
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编辑推荐

《电子商务概论》是电子商务专业的一门基础核心课程。
为了满足高校电子商务及相关专业的学生更好地学习电子商务的基本原理和基本应用方法，我们结合
当前电子商务发展的现状及趋势，结合多年来电子商务教学的实践经验，组织编写了这《电子商务概
论》。
《电子商务概论》共分十章，主要介绍了电子商务的基本知识、电子商务的基本模式、电子商务的相
关环境、电子商务的相关技术、电子商务与现代企业管理、电子商务系统的规划与设计、电子商务的
行业应用和移动电子商务。
丛书特点：1.突出创造能力和创新意识。
关注专业背景，拓宽理论基础、强调计算机应用与网络技术应用技能和专业知识，着眼于增强教学内
容的实际和应用性。
2.符合各学校专业课程设置要求。
以高等教育的培养目标为依据，注重教材的科学·性、实用性和通用性，准确定位教材在人才培养过
程中的地位和作用，满足各院校教学需求。
3.面向就业，突出应用。
作者多为在电子商务与信息管理专业教学方面具有丰富经验的一线教师和研究人员，准确把握就业市
场动向，注重培养学生实际操作能力。
4.合理选材和编排。
传统内容与现代内容合理融合，补充了大量新知识、新技术和新成果；遵循最新准则或规范，根据教
学内容、学时、教学大纲的要求，突出重点和难点。
5.侧重案例教学。
对大量当前最新典型案例进行分析讲解，理论联系实际，通俗易懂。
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