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前言

　　金融是社会经济中最为活跃的领域，其变化多端和迅猛发展，导致金融企业这一金融市场微观主
体，必须与时俱进不断调整与改变自己，即是说，金融企业的变化源于金融环境的不断变化，特定的
金融环境实际上决定了金融企业的形态、管理方式及发展战略。
面对金融全球化、金融市场竞争激烈的新环境、金融市场与实体经济的复杂关系，如何加强管理，在
激烈的竞争中取胜，是各类金融企业面临的重要课题。
金融全球化　金融全球化是20世纪后期以来世界金融发展的趋势，一般而言，金融全球化就是金融资
源在全球范围内的流动以及由此产生的普遍影响。
金融全球化并不意味着地区金融之间差异的消失，源于制度、规模等因素的地区差异使金融全球化的
内容更加复杂。
金融全球化可理解为金融市场的全球化、金融资源的全球化以及金融风险的全球化。
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内容概要

金融企业是现代金融自由化的产物，面临日益激烈的市场竞争和金融改革，国有金融企业正处在转换
经营机制的转型期。
金融企业作为一种经济组织结构，在实现整个金融企业利益多元化、资产规模扩大化及内部优势互补
的同时，也带来了亟待解决的全局性战略问题。
金融企业战略管理作为一门高度综合性的课程，跨越了金融企业经营和管理的整个范畴。
本书从分析把握金融企业的资源、能力与竞争优势着眼，重点研究和解决金融企业业务层战略、全球
市场竞争战略及金融企业经营风险与内部控制等长远性、全局性问题。
　  本书既可作为MBA、金融管理专业的研究生和本科生教材，也可作为金融企业高层的决策参考书
。
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章节摘录

　　第一章　金融企业与战略　　第一节　金融企业概述　　企业是社会经济活动的“活细胞”。
企业的生产经营状况决定了社会经济生活的状况。
企业的素质体现了企业的综合实力，更显示出企业在市场经济大潮中的适应力和竞争力。
根据企业经营的内容、特点和作用，我们可以大致把企业分为农业企业、制造企业、流通企业、金融
企业、建筑企业、房地产企业、交通运输企业和邮电通信企业八大类。
而本书讨论的重点是金融企业，关于什么是金融企业，首先要从金融产业谈起。
　　一、金融产业及其特征　　（一）金融产业的形成　　金融业是从物质生产部门中分离出来的经
营金融商品的特殊企业，它的发展以物质生产规模和水平为基础。
在金融业发展的初期，它还不是一个独立的产业。
19世纪70年代以后，随着第二次产业革命的突飞猛进，股份资本快速形成，为产业资本进入银行业和
银行资本进入产业界提供了资金流动的渠道。
19世纪末到20世纪初，在美、德、英等发达国家内，工业资本与银行资本融合生长，工业企业的高层
人员与银行的高层人员相互兼任。
借助银行的资金支持，大企业在竞争中淘汰了实力较弱的对手，在诸如钢铁、石化、造船、汽车、电
力等重工业中逐步形成大型垄断企业，原先完全竞争的市场格局逐步转变为垄断竞争的市场格局；与
此对应，借助大型工业企业的资本支持，大银行在竞争中也不断淘汰中小银行，形成了一批规模巨大
的银行寡头，使银行业的竞争格局由完全竞争转变为以寡头垄断为主。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<金融企业战略管理>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


