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内容概要

这是一本专门研究当代影视创作与营销策划基础理论的书籍，本书从多个角度和层面对影视策划理论
和方法做了一次深入的、探索性的研究，首次将策划思想和理论导入影视创作与营销领域。
本书涉及了当今影视策划人所急需了解的影视策划领域中最主要、最实用的知识，涉及面广，选题较
新。
    本书主要内容有：影视策划概述，影视语言与画面，电视节目的选题、策划，剧本创作，电视节目
制作、管理、运作，综艺节目策划，电影、电视的营销策划及宣传炒作，电视宣传策划及剧本创作等
内容。
    本书具有由浅入深、循序渐进、浅显易懂的特点，可作为高等院校策划类专业、广告学专业、影视
专业的教材，也可供影视行业、广告行业的从业人员作为参考书，同时也可供影视爱好者阅读。
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