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前言

　　传播学是20世纪诞生于美国和欧洲的一门新兴学科，引进中国只有二三十年的时间。
五年前国家教育部才将它列入正式学科目录。
中国经济持续高速发展，带动了媒体产业的大改革、大发展，传播学就成了顺应时代潮流的热门学科
。
　　然而由于这是一门年轻的“舶来”学科，按照一些学者的说法，尚处在从“译介”到“本土化”
的初级阶段。
在教学、研究的过程中，我们常感到对一些术语、概念、理论难以把握，往往是众说纷纭、莫衷一是
，有时在激烈争论之后才发觉问题出现在翻译上。
例如将communication译为“传播”，有人就方便地将传播误解为“宣传+广播”。
有人将新闻与传播混为一谈，用“新闻传播学”（news communication）来涵容传播学。
有人说，新闻学研究新闻媒体，新闻媒体就是大众媒体，所以新闻学与传播学没有多大区别，因为新
闻学研究的就是大众传播。
于是出现了将传播学视为新闻学之分支的怪现状。
究其原因，一些模糊或错误概念的产生，根子还在对原义的理解。
例如英文communication在中文里没有对等词，译为“传播”是很勉强的。
communication含有双向的意思，如：to sllare or exchange opinions（Longman Dictionary of Contemporary
，English），而中文的“传播”有明显的从一方传往另一方的倾向。
如果直接阅读英文词典或原著中对communication的界定和解释，就很容易把握原义，在讨论中也可以
避免因译文歧义而白费口舌。
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内容概要

本书第一部分介绍了传播学的基础概念、分支、社会价值，并且分析和解释了El常生活中的传播现象
；第二部分对各类传播活动的规律和技巧进行了阐述和总结。
    作者将生活中的传播活动分为三类：以建立、维护和发展个人亲密关系为目的的传播活动；在工作
中为了完成某项任务而与他人进行的传播活动；在公众场合的传播活动。
    这是一本精彩的传播学入门教材，是传播领域的大学生和从业人员理解传播理论、人类传播行为，
提高媒介素养水平和人际交往能力的钥匙。
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朱莉娅·伍德（Julia T.Wood），美国北卡罗来纳大学教堂山分校人类学特聘教授和传播学教授。
她一直致力于传播学研究，撰写了大量有关人际交往中的传播以及性别、沟通和文化方面的文章。
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章节摘录

　　第一部分　传播学基础　　第一章　传播的世界　　引导性问题　　1.当你已经身处传播无处不
在的世界时，为什么还要学习传播？
　　2.传播是什么？
　　3.传播活动在什么样的范围内进行？
　　4.传播领域内有哪些共同的主题？
　　5.传播的内涵分布于哪些层次？
　　6.哪些职业向拥有坚实的传播学背景的人敞开大门？
　　迈克摇着头挂上了电话——现在与远在800英里之外的克里斯交谈看起来有点隔靴搔痒的味道。
他们在高中时曾经是一对亲密无间的好朋友，但是毕业后选择了不同的大学使得他们分开了。
尽管他们几乎每周都会通电话，并且经常互发电子邮件，但是彼此都感觉不是很尽兴。
迈克希望自己知道怎样保持这份友谊曾有的浓度，哪怕他们现在无法像从前那样形影不离。
他耸了耸肩，打开了电视，同时为赴与科瑞恩的约会而开始穿戴。
电视里的焦点新闻是关于在一所高中所发生的枪击事件。
迈克的脸色变得黯淡，他觉得这个世界开始变成一个丑陋的地方。
他的思绪又回到科瑞恩身上，迈克希望今天晚上她不会再谈论有关他们的关系的话题。
他实在看不出在一切正常发展的时候，喋喋不休地讨论和分析他们之间的关系有什么意义，但是科瑞
恩却十分热衷于这样的话题。
　　迈克一边穿衣服，一边又想起了星期四他将在社会学课上作课堂演讲。
他有一些好的主意，但是还没想好如何把它们变成一次精彩的演说。
⋯⋯
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