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前言

　　本书是为高等院校设计类专业编写的教材，是编者总结了多年来设计表现技法课程的教学体会，
也是7年来与企业合作的实践总结（包括每个假期把学生送到企业中实习，学生在企业中完成毕业设
计，与企业合作开发课程等）。
　　中国高等教育工业设计专业培养计划要求工程与艺术两方面能很好地结合起来，在企业中的产品
设计也同样如此，既要考虑产品核心技术创新和功能上的要求，也要考虑产品造型的美观。
只有内外兼顾，才能塑造出完美的整体。
运用产品效果图表现技法进行草图设计的创作，能够在产品开发初期集思广益，搜集大量的创新想法
，为后期的产品创新打下基础，同时也可节省成本。
　　本书使用了大量的企业设计案例，着重阐述产品效果图表现的原理和画法步骤，本书共4章。
第1章概述，介绍产品设计表现技法的基本问题，使学生了解产品设计草图在产品设计流程中的地位
和作用、企业的岗位设计及其对设计师的要求；掌握产品设计草图效果表现的分类和作用，使学生基
本掌握产品设计草图效果表现的特点和学习的要点。
另外，通过两个企业案例的分析，使学生深入理解企业产品设计流程。
同时感受产品设计草图在设计流程中的地位和作用。
第2章工具与材料，介绍在工业设计中进行产品设计快速表现常用的工具和材料，熟悉常用的各类手
绘表现工具及其表现特点，熟悉电脑手写板的表现特点，为进一步学好产品设计表现做准备。
第3章手绘产品设计效果表现，介绍产品设计表现的依据，使学生清楚如何认清问题，分析问题，提
出解决问题方案，最后评估方案。
要掌握的产品表现图的透视原理包括一点透视、两点透视和三点透视，并熟悉透视原理的应用和特点
。
产品设计表现图的画法步骤，包括单色铅笔、签字笔、彩色铅笔、马克笔、彩色铅笔加马克笔、色粉
加马克笔、半透明纸、有色纸和钢笔淡彩的画法步骤，产品表现图的透视原理和产品设计表现图的画
法步骤是学生着重要掌握的内容。
另外，还介绍了产品设计草图概念及分类。
第4章是企业案例，以企业中的真实设计案例，介绍在产品开发计划中是如何进行草图创作的，团队
设计中草图是如何运用的，加深学生对产品设计草图的理解。
　　本书将工业设计教育特点与企业设计特点相结合，力求实现三个目标：一是产品效果图表现技法
的技术与企业项目中设计草图相结合，二是教育标准与企业标准的统一，三是切实培养出工业设计专
业的应用型技术人才。
使教师有所教，学生有所学，企业有所用。
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内容概要

　  本书尝试将教育体系的理论知识和企业的实战经验相结合，使读者在学习之后，能够胜任企业的
设计工作。
本书主要内容包括产品设计草图在设计流程中的地位和作用，企业中的设计工作岗位及要求，产品设
计表现技法的工具与材料，手绘产品效果表现，产品设计表现依据，设计表现图的透视原理，产品表
现图的作西步骤（单色铅笔、签字笔、彩色铅笔、马克笔、彩色铅笔加马克笔，色粉加马克笔，半透
明纸、有色纸、钢笔淡彩的表现技法步骤及图倒），产品设计草图及分类，工程图的绘制表现。
另外，还介绍了5个企业设计案倒，使学生的学习更有针对性。
　  本书可作为高等院校工业设计及相关专业教材，也可供从事设计的工作人员参考使用。
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章节摘录

　　第1章　概述　　1.1　产品设计草图在设计流程中的地位和作用　　众所周知，产品设计过程涉
及很多行业，这也是在研发过程中每个企业关心的的问题。
只有了解设计的过程，才能更好地研发产品，提高研发效率，为产品测试和投产奠定良好的基础。
产品设计的通用流程是：项目定义→调研与规划→设计→概念开发→具体设计→细节设计→原型制作
→产品样机测试→用户测试→对产品更改→小批量试制→大批量的生产。
其中产品设计草图是在“设计”这一环节，在功能模型与产品结构分析的基础上创造产品新概念，主
要完成设计概念的构想，草图是把设计构想转化为可视形象的手段。
是产品设计过程的重要组成部分。
　　产品设计构想阶段设计师需要运用各种创意方法，通过大量的设计想法，产生出能够有效解决问
题的思路或方案。
这些想法都是通过产品草图表现和效果图表现来展示的，团队根据这些展示来进行选择构想，进一步
优化，为设计的下一步打好基础，节约成本。
　　从某种角度讲，产品设计是一项综合性的规划活动，它需要设计师具有综合的创造能力，如产品
的外观造型设计、色彩设计、人机因素的考虑等。
培养和提高设计草图能力可以直接提高设计师的造型能力和意念表达能力，从而使设计师不断地优化
自己的设计方案，最终获得设计的成功实现。
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